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Julien Kassarian, Chef de Produit Ajax, témoigne :  EE Came et BT

Consommateurs :
Incitation alachat : /

Dustrrhuteurs
2 nsent

“La gamme Ajax Maison Pure a été lancée enmars 2012 et rencontre déja un fort succés
auprés de nos consommateurs.

Le nettoyage joue un véritable rdle destructeur contre un ensemble de "saletés
invisibles™ comme les bactéries. Ajax Maison Pure purifie |a maison grace a sa formule
antibactérienne et aide a purifier 'air grace a son parfuom rafraichissant avec des huiles
essentielles, apportant un véritable bénéfice émoticnnel au-dela du simple bénafice
fonctionnel, ——

L'obtention du logo Elu Produit de 'Année représente une réslle opportunité pour Ajax
Maison Pure. Connu de tous, le logo est un véritable accélérataur de n::.tnﬂété ot d'ecca)
et son utilisation est un argument supplémentaire powr nos Equ ¥l . vente.
L utilisation massive du logo Elu Produit de I'Année dans la cnrrrnun ¢ Maison .
Pure est donc pnmordiale, C'est pourquoi on le retrouve en pac 2 en talmrlslu ==

largement en magasin, Les extensions de gamme Ajax Malspﬁ’ re en 2013 (no /eau
flacon et format lingette) bénéficierant sans aucun doute de impact positif du logo El Grand Prix Marketing
Produit de [‘Année” > Innovation 2013 *
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