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Julign Humbert, Chef de Produit Milka Biscuits & Giteaux Moelleux, témoigne :
"Dezpuss avril 2012, Milka est prasent sur la manche das hiscuits et das Sateal moaks
puss son Bacament, B gamme compe 5 mafdnences, daux de bisousts et trois de Zab
rrailess Siles sésultats 2012 soat édloquents aec 21me de O Miglsen rdaliss ot
des foyers francais conguis, 2013 S¢ dalt de capitalser SUr 8 SUCCES, i
En cela, Elu Produit de Fannde est une caution inbéressante dans une phase d'install
de mangue au seln dune nouvele catégone : cela renforce encare un geu plus 13 |é
d'une margue chocolak au rayon des :lﬁCIJlIE el gaAteaus moeheux. ]
Apposer le logo Elu Produit de fAnnée s'inscrit au coeur de notre stratégle @ l:EIugﬂ,,
reconnaissance parkagée, ast un moyen pow nous de continuer & valoriser nobre o
de poursuivre le recrutement des foyers frangais. Lin véritable atout pour notre gam
son succeés en 2013,

C'ast done une vraie oppartunitd que de véhiculer El Produit de 'Année dans n:m'qf
miunication, Connu de tous, o'est uwn accalératey de notossts ot dassai Nous Favan
lis@ sur tous nos supearts @ en Elévision, an sffichage ou s nos packagings. polr G
I'attention du consommateur bout au long de Son parcours ot e plus souvent possi
En définithoe, le logo Elu Prodult de PAnnde a un véritable effet mobiisateur

ble di nas cquipes”

e,

.lu[hn Hassarian, Chef de Produit Ajax, témoigne :

La gamme Ajax Maison Pure 3 &bd Encds an mars 2002 et rancantres daja un it S
auprds die N0S CONSOMMabeurs, )
Le netbovage joue un vértable e destructeur contre un ensemble de “Salebés ikl
eomme ks bactédes. Aax Mason Pure purifie @ maison grice & sa fommuke antib |
et alde & purifier I'alr grice & son parfem rafraicssant avec des hulles esses
apportant wn vértable bénéfice émotionnel au-deld du simple bénéfice fonctionnel
L'ootention du logo Elu Prodult de FAnnée représents wie réelle cpportunité pnF.l
Waison Fure. Connu de tous, ke logo est un véritable accélérateur de notoriéte et d i
et son utilisation est un argument supplémentaire pour nos équipes de vente, LUtiliSakic
massive du logo Elu Produit de FAnnée dans la communication Ajax Maison Pure est d
primordiake, cest pourqued on la retrouve en packaging, @n elavision et Brgamel
magasin. Les extensions de gamme Ajax Maisan Pure en 2013 (houveau Aacen &t fio r
lingethe) bénéficeront sans aucun doute de Fimpact positif du logo Elu Produit de lAnnEs
Utdigez lps hiocides sver prdedqubians. Avant boube ubivsation lsez les dtlquaties of
informertions conoernant s produts

Carofine Masson, Chef de Produit TENA, témoigne : ]
“Entant que rrasgue leader mondiabe sur e rmaschd des protections pour Muibes Lrinines,
novation est au copur de notre stratbgie marketing. Mous Sommes SUr LN Marche Eaball
novation participe av changemant de [ perception négative de ce maschd of donng
tre marque TENA un capital Image plus Sympathique.

Le lancement de la gamme spécifique TEMA Saln Intime contribue & dédramabiser e
urinaires, puisgus e marché de la todette Indme est plus cosmetigqee et molns st
Les produits dingettes et soin [awvant doux) répondent en méme temps 2 une
attente forte des consommatrices ayant des fuites urinaires et
étant plus sujettes aux problémes dirritations.
Le fait de présanter cathe innovation TEMA au
Prohiit dia Mannés a atd une évidances : 8kra ey

est une reconnaissance importante pour la z
FARAGLIG P RS ConSommateurs of Fassarance LES CHIFFRES CLES DU LOGO

di pouvair communiguer cethbe MEoonnais- Consommateurs :
sance auprés des consommateurs comme Incitation & 'achat
des distributeurs, Cest également wne fior- e
midable récompense pour BS DErSONnes n'itr'h"t'!!‘f_' e
ayant cofaborées a ce projet i sent que le
Dés ‘annonce des résultats, Fobjectif a &pd permet d'avgmenter le

d'exploiter ke bopo au maximum, et ce de ma- maniere sianificativ
niére transyersa'e. Afin daccroitre 2 notonete
de la gamme en capitalisant sur e logo &lu

Produit dia Fannées, nous avons lancs une cam= un produit porteur du
pagne 3607 : TV, presse consommataur

et professionnelke, CRM, AR promation. packa-
ging, PLY, activation digitale dant un relass sur
notre 5ioe wisielibrement-feminin. fr

Grice & I'utiisation du kego, nous comptons
poursuvre le bon dévaloppement des ventes
e recrutant de nowvelles consommatrices et
en fidéisant les consommatrices qul nous font
déiz confiance I

sont plus ins &
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BOOSTER VOS INNOVATIONS..
ILS EN PARLENT...

Nadia Muclg, Chel de Prodult Always, témolgmne @
“La mission 4 Always est de mettre la technologle au service des fammes en lnno-
vant constarmment afin de eur garants la meleune prabectian et e mellleur confcrt,
La technologie ActiPearls™ d'Always qui 3 regu ke titre de Produit de 'Anndgs 2013
2 rencontné un succés important aupeés das femmeas car pour 2 pramiéra fiois: une
margue dhygiéne fiéminine régpondait 4 un besoin sowwent sous-estime ek Ebau i
orotection antl-odeu:, Always leur a8 proposé une nnovation qul neutralise |eg
odeurs au lieu de simplement les masquer,
L4 risultats du lancement sont trés positifs et ant permis & Always de renforcer
3 position de leader sur s mancha des serviathas hygicnigues. L'obtantian du prix
proniiiirmram— Produit de 'Année 2013 est venu confirmer ce succas auprés des consommatrices
'.'_,_.._. ) c'est un slgne fort de reconnalssance et notre valonté a &t évidemment dutiliser
- ce signe dans nobre communication. Nous avons donc explolté ke logo Sir nos o=
1 tils de communication les plus puissants en adaptant notre publicité TV et notre
packaging. Conscients da Iimpact du logo Produit de MAnnée sur (85 consomms-
trices, nous avons touk mis en ceuvre pour que le logo scit en place sur notre packa=
ging et notre publicité TV dés le ler janvier 2013, La visibilité du logo a donc écé
maximale et elle a contribué & augmenter nos parts de manché gul ont bond] & 42%
en valeur suf la péricde janvier-juin 2013 (- 2pts par rapoart & lannde dessideal
Mous avons lancd en juin 2013 une nouvelle gamme appelée Always Infinlty qul a
niécessitd plusieurs anndes de recherche et dont la technologie Infinicel™ st
protégde par plus 50 brevets. Mous esparocns 2 présent gue cette nouwelie serviette
révolutionnaire répondra aux attentes des consommatrices.”

s

Johana Minc, Chef de Produit MIVEA Déodorant. témoigne ;

“Awec e lancement de la gamme MVEA Invisible for Badk&White, NIVEA 2 réivolutionng
le marché en répondant &2 une attente encore non satisfaite sur le marche @ un déo-
darant anti-traces blanches ot @unes. Use innovation technologigue réaliste griics
aun ingrddient brovest NVES développd aves Nnstitut du Textie Hohensbein, expert
mondial du textie

NIVEA 3 ainsicrée un nouveaw segment dé sur ke manche (6% en part de marche va-
ew] qui connalt une crolssance forte (=46% en 1 ank

Uootention du logo Elu Prodult de FAnnée représente une reconnalssance de cette
attente 4 un besoin clé consommateur, Cesl ne vrake opportunite pows BMIVES In-
visible for Black&Yhite. En affet il est un atout pour le Succas de la Eamme an 20130
Conrw de tous, ce logo ast un accél@éateur de notorigté ot d'essal Cest pou U, nous
‘awons wtilisd sur tous nos supports | tekvision, packaging intermat et en magasin.®
ot | T venDes ey deas anii-inooes Saroas af jowias, CAL F0S 0TI

Juliette de Florival, Chef de Produit Minidou, témoigne ;
“2002 a margué le grand retour de Minidou avec

k2 lancement d'un nouveaw format sur le
marchs des adoucissants : I' €copach.

Ces bouteilles simplifiees au maximum
pour ne payer que Nessantiel ant cannu un
wrad succks ek ont permis & Minidou d'éere
la seule margue d'adoucissants ayant re-
crute en 2012 (source Kankar 200120
2013 {source Kantar 20130 confirme ces
bonnes performances

L' obtention du priv Produit de FAnnide ost
dniz reconnalssance pour Minidou et mon-
tre que catte margue de plus de 30 ans, gul
jouit dun fort capital sympathie, s'est
continueliemeant renouvelsea et a su garder
toute sa fraicheur, C'est aussi une vrahe sa-
tefaction pour les douipes, auss bien mar-
keting que commerciale, ayank callabore
d ce projet.

Communiquer autour de ce logo, syme
bole de reconnaissance partagée et vé-
ritable incitation & I'essai, nous est apparu
essentiel MNous l'avons donc apposé sur
n0s packdagings et mis an avant & chaoune
des communications autour de Minidow
La notoriété et la visibilicé apportées par
k= lozo devraient profiter & natre extension
O AT, @ NOUS Pt ig 0@ Conbinuer
sur catte belle lancea”™

U000 CONSOMMATEURS REPONDANTS !

LES CHIFFRES CLES DU LOGO
Consommateurs ;

Incitation a 'achat : 74%
Distributeurs :

a6% p ik e |logo
permet d'augmenter le A de
maniére significative et B9%
sont plus enclins 2 referancer
un praduit porteur du logo,
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