Julien Humbert, Chef de Produit Milka Biscuits &
Giiteaux Moelleux, témoigne :

"Depuis avril 2012, Milka est présent sur le marché des
biscuits et des gateaux moelleux. Depuis son lance-
ment, la gamme compte S références, deux de biscuits
et trois de gdteaux moelleux. 5i les résultats 2012
sont éloquents avec 21me& de CA Nielsen réalisé et
deja 12% des foyers frangais conguis, 2013 se doit de
capitaliser sur e succés.

En cela, Elu Produit de [‘Année est une caution inté-
ressante dans une phase dinstallation de margue au
sein d'une nouvelle catégorie : cela renforce encore
un peu plus la légitimité d'une margue chocolat au
rayon des biscuits et gateaux moelleux

Apposer le logo Elu Produit de 'Année s'inscrit au
coeur de notre stratégie : ce logo, cette reconnais-
sance partagee, estun moven pour nous de continuer
awvaloriser notre offre et de poursuivre le recrutemeant
das foyers francais. Un véritable atout pour notre
gamme et 500 succés en 2013,
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C'est donc une vraie opportunité que de véhiculer Elu
Produit de 'Année dans notre communication. Connu
de tous, c'est un accélérateur de notonéte et d'essai,
Mous l'avons utilisé sur tous nos supports @ en télévi-
sion, en affichage ou sur nos packagings, pour capter
attention du consommateur tout au long de son par-
cours et le plus souvent possible.

En définitive. le logo Elu Produit de 'Année a un vérni-
table effet mobilisateur pour lNensemble de nos

equipes.”

* A suivre : Ajax en mai, Tena en juin...

CASE STUDY #1

Litilisations du logo par Milka :
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