Une utilisation massive du logo :

Johana Minc,
Chef de Produit NIVEA Déodorant,
témoigne :

dyed e lancemeant de la gamme
MIVEA Invisible for Black&White,
NIVEA 3 revolubionne le marche en
répondant a une attente encore
non satistaite sur le marche ; un
déndorant anti-traces blanches et

[aunes. Une innovation technolo-

visible
L TN
gique réalisée grace & un ingrédient
brevete NIVEA, developpe avec
Institut du lextile Hohanstain, ai-
pert mondial du textile

MNIVEA a ainsi crée un nouveau segment clé sur le marché (6%
en part de marche valeur). gui connait une croissance forte
(+46% en 1 an)

L'obtention du logo Elu Produit de I'Année représente une re
connaissance de cette attente a un besain clé consommateur
C'est une vraie opportunité pour NIVEA Invisible for
Black&White. En effet il est un atout pour le succes de la
gamime en Al13 Connu de tous, ce |oEa est un accaleratedur
de notorieté et d'essai Cest pourquod, nous I'avons utilise sur
tous Nas suppofrts ; television, packaging, internet et en ma
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«+ A suivre : Minidou...

CASE STUDY #5°

HI¥EA IWYTFIDLE
FOR BLACK & WHITE
CLEAR
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LES CHIFFRES CLES DU LOGO
Consommateurs :

Incitation a l'achat : 74%
Distributeurs :

B6% pensent que le logo
permet d'augmenter le CA de
maniére significative et 69%
sont plus enchns a referencer
un produit porteur du logo.
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Pour en savoir plus :
www.produitsdelannee.com
Contacter Sandra Allenet ;
01.46.04 76,76
sallenet@produitsdelannee.com
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