IMPACT

L'analyse de contenu des 13 premiers Case Stu-
dies faite sur des marques lauréates démontre
I'impact du logo « Elu Produit de I'Année ».
Méme s'il est difficile d'isoler stricto sensu I'im-
pact seuldulogo, il en ressort, dans tous les té-
moignages, que ce dernier a largement participé
a l'incitation a I'achat et aux performances des
produits versus la période de référence.

Composante des outils Marketing-Communica-
tion, il est clair, pour les Responsables Marke-
ting, que le logo et son utilisation renforcent
aussi I'impact publicitaire et permettent de faire
évoluer le discours Marketing.

Enfin, la démonstration n'est plus a faire, le logo
« Elu Produit de I'Année » se décline a 360° sur
I'ensemble des supports de communication
(print, TV, pack, digital..), en B2B comme en
B2C, utilisation qui est le garant de son effica-
cité, donc de son impact.

Christian Le Bret,
Président-Fondateur des Produits de 'Année

” ire
direseul! ..

WA <cese  [fed ]
ania  gereer R

Gramd prix Marketing
Innovation 2014

'@ 1
v“(\“\‘l =

e gv
LAt

Grand Prix Marketing

ASEOCIATION DESION CONSEIL

A.P.C.l
@ CCI PARIS ILE-DE-FRANCE

ACENCE POUR LA PROUOTION
DE LA CREATION INDUSTRIELLE

U pe |r'p| (©i ccirrance
S rumion des
ARBD annonceurs

= IFMb- b '




Ll" L@"I‘)

2014 : 2™ BILAN

(7o)
- 16 Millions de lecteurs
-, .-, }
— " ‘ 4,4 millions de lecteurs par jour (OID 2012-2013)
\LLI "- ' (AudiPresse ONE 2012-2013,
A8 Base LNM 15+)
o ninutes
LLl
J
‘ ls
au:';‘,:.‘,:.t,
i 32 millions d'euros, c'est l'inves-

delAnnee 2014

tissement global brut en TV fait
par les marques lauréates en
2013. Au total sur 2013, ce sont 15
campagnes qui ont été diffusées
sur les écrans. Cette année, ce

v chiffre est déja dépassé avec 17
('-S campagnes TV ce 1° semestre!
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INDEPENDANT
NE VEUT PAS
DIRE SEUL!

L'indépendance des Produits de
I'Année est I'un des fondamentaux,
avec l'impartialité, qui ont préside
a la création de ce concept.

Mais indépendant ne veut pas
dire seul, c'est pourquoi, un Comité
d’'Ethique composé de plus d'une
vingtaine de membres représen-
tatifs de I'lndustrie, du Commerce,
de la Consommation et de cer-
taines institutions se réunit an-
nuellement pour statuer sur les
dossiers de candidature.

Une garantie supplémentaire de

transparence.
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VU SUR BFMTV! ==

Les Produits de I'Année ont choisi cette année la 1% chaine d'info de France* BFMTV (9.5 millions de téléspectateurs par jour*) pour leur
campagne TV. L'objectif est atteint : communiquer auprés d'un public de 5 200 000 individus** qui ont pu voir le spot 8 300 000 fois** entre
le 1¢r et le 12 mai 2014 !

*Source: Médiamétrie Médiamat AC jour 4 ans et plus / avril 2014 - **Spurce : TNT Mars avril 2014 vid7)
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GASE STUDIES : un outil au service des margues

Chaqgue Case Study est l'op-
portunité, pour les Responsa-
bles Marketing, de faire le
point sur le logo “Elu Produit
de Année” et de mettre ainsi
en avant les bénéfices liés a
son utilisation multicanale.
lls sont devenus une vérita-
ble rubrigue au sein des
magazines LSA et Marke-
ting. A ce jour, les 13 Case
Studies ont permis aux
marques de communiquer
auprés de leurs clients
distributeurs.

Pour les consulter :
www.produitsdelannee.com
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Jouez et tentez de gagner un sac
shopping avec une sélection des produits
élus de l'année 2014 |
Les lauréats 2014 sont mis a I'hon-
I -
neur sur les sites l'Internaute e Fé'ilﬁ%éesb Rex E ‘ *

(1°" site d'actualité en France avec
10,8 millions d'internautes®), Le
Journal des Femmes (28 site fé-
minin avec 5,6 millions d'inter-
nautes®) et le Journal du Net. Le
jeu concours consommateurs a
démarre le 5 mai et durera 2 mois.
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Le principe en est simple, les v
consommateurs doivent répon-
dre a quelques questions, puis
les répondants sont tirés au sort
chague semaine et les gagnants Les lauréats BOXER BLACK Seconde Peau
se voient offrirun “Sac Shopping” Athena
Produits de I'Année contenant un Boxer Black : une innov
certain nombre de produits et
d'échantillons des Elus 2014.
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Une Microliore polyamide respirante pour plus oe
*Source: Médiamétrie Médiamat//Netrmatings Décembre 2013, o
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COURS PLUS QUE QUELQUES JOURS POUR VOUS INSCRIRE!

Pour inscrire vos produits, contactez Sandra Allenet

Tél: 00 33 146 04 76 76 - s.allenet@produitsdelannee.com - www.produitsdelannee.com
ou renvoyez le coupon ci-dessous complété a

Produits de I'’Année France, 66 rue Escudier, 92100 Boulogne-Billancourt, France

Nom Prénom
Société Fonction
Marque

Adresse

Ville Code postal
Tél email

Je souhaite avoir plus d'informations sur le fonctionnement de I'édition 2015

| Je souhaite présenter des produits a I'édition 2015
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*Etude réalisé ligr Bcélection de produits de ques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2013 avec 10000 ré d effectifs, = atifs de la population frangaise dgée de 15 ans et plus.
Produits de FAnnée Frsnu:e SAS RCS Nanterre 51126846200010 - Conception graphique : Bureau 110, contact@bureaull0.com




