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Innovation, ce mot est sur toutes les lèvres. Chacun 
d’entre nous donne à cette locution un sens parfois 
partagé ou pas. Ce qui est le moins partagé, en fait, ce 
sont les méthodes ou les voix qui aboutissent à l’in-
novation qui lui donnent du sens. Pour certains, c’est 
le rôle de la R & D, pour d’autres celle des études de 
marché, des analyses les plus poussées, des tendances 
consommateurs, sans négliger, bien évidement, celle 
du hasard, de l’imagination et bien d’autres encore. Il 
est aisé de comprendre que les avis divergent dans ce 
domaine. La vérité n’existe pas car de nombreux cri-
tères entrent en ligne de compte tels que la culture de 
l’entreprise, ses ambitions, son historique sans oublier, 
bien entendu, ses contraintes. Une chose est sûre en 
revanche, l’innovation doit conduire à l’envie, l’envie 
d’innover bien sûr, mais aussi et surtout l’envie, pour 
les consommateurs, de changer, de découvrir, d’être 
surpris. Le logo Élu Produit de l’Année prend là tout 
son sens. Formidable outil d’incitation à la découverte 
de nouveaux produits, ce dernier joue pleinement son 
rôle de recommandation auprès des consommateurs. 
Pour preuve, 79% d’entre eux déclarent être incités à 
l’achat des produits élus.

Christian Le Bret,
Président-Fondateur des Produits de l’Année

2 0 1 5  :
1 E R B I L A N  !

OUVERTURE DES

CANDIDATURES
2016 !

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

VU À LA TV !...

...ET DANS LA PRESSE...

...ET EN RAYON

« En 2015, le consommateur est très déterminé, très conscient de la valeur 
des choses, il sait évaluer les produits et leurs fonctionnalités dans un 

contexte où “choisir” est devenu pour la plupart d’entre eux une nécessité. »

Christian Le Bret
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CASE STUDY #18

Claudia Messina, Directrice Marketing Chicco - Artsana France témoigne :

“Depuis plus de 60 ans, la mission de Chicco est de contribuer chaque jour au bonheur des en-

fants. Chicco apporte des solutions simples et sûres, répondant ainsi aux exigences quotidiennes

des parents durant chacune des étapes de la croissance des tout-petits.

Marque référente sur le marché de l’enfant, Chicco innove avec le Trio Love, la solution idéale

pour les parents à la recherche d’un combiné complet, évolutif, pratique et confortable pour trans-

porter bébé de la naissance à 3 ans. 
Il est équipé d’une poussette réversible, d’une nacelle/lit-auto, d’un siège-auto ainsi que de tous

les accessoires indispensables en toute saison. Facile, la poussette se plie à l’aide d’une seule

main !

Chicco Trio Love marquera l’année 2015 grâce à une puissante campagne de communication.

Notre produit de recrutement est soutenu par plusieurs vagues TV ainsi que par de nombreux

éléments de PLV : cubes, totems, présentoirs et stickers, mais aussi via le digital avec une page

d’accueil dédiée sur notre site, des mises en avant sur les sites de nos clients ainsi que sur les

réseaux sociaux pour être au plus près de nos futurs consommateurs. 

Pour notre cible, le logo « Élu Produit de l’Année » confirme la qualité de nos produits, ce qui

peut réellement aider le futur parent au moment de son choix et constitue un argument solide

pour nos équipes de ventes auprès de la distribution.”
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LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

Une utilisation massive du logo

TV

Totems

Réseaux sociaux

Stickers

Présentoirs

Internet

Cubes

Élu Produit de l’Année
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CASE STUDY #17

Elodie Bourgoin, Chef de Produit Handy Bag, témoigne :

“Depuis plus de 40 ans, Handy Bag est la marque référence et la marque préférée des Français en ma-

tière de gestion des déchets ménagers. Spécialiste incontesté du sac poubelle, Handy Bag ne cesse

d’innover pour améliorer la résistance, l’étanchéité et la praticité de ses sacs pour répondre toujours

mieux aux besoins des consommateurs.C’est dans cette perspective que Handy Bag a lancé début 2014 le sac poubelle Lien pratique, le 1er

sac poubelle qui ne perd pas le fil ! Fini le lien qu’on ne retrouve plus au moment de fermer la poubelle.

Maline et inédite, cette innovation repose sur une idée simple : le lien de fermeture est attaché en haut

du sac, à l’extérieur, et reste ainsi toujours à portée de main. En deux temps trois mouvements, on le

retire et le sac est fermé.
Les premiers résultats de vente sont très prometteurs. L’obtention du logo « Élu Produit de l’Année »

est un atout supplémentaire pour dynamiser et développer le chiffre d’affaires de notre gamme de

sacs poubelle Lien pratique en linéaire. Véritable reconnaissance de la part des consommateurs, ce

logo va également nous permettre de faire essayer le produit et démontrer sa réelle supériorité. C’est

pour cela que nous avons décidé de l’intégrer sur tous nos supports de communication, que ce soit en

télévision, dans les linéaires (stop-rayon), lors de nos campagnes d’animations en magasins (leaflets,

totems), sur Internet ou encore en presse consommateur et professionnelle.  

Handy Bag, il fallait y penser !”
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1.

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

TV

Digital

PLV

Stop rayon

Une utilisation massive du logo

HANDY BAG LIEN PRATIQUE,
ÉLU PRODUIT DE L'ANNEE 2015

Leaflets
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CAsE sTuDY #19
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une utilisation massive du logo :

LEs ChiffrEs CLÉs Du LOgO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDiDATEz Dès MAiNTENANTPOur 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

Stop-rayon

Plaquette

TV

Packaging

Vitrine

Dalle de sol

Bâche

Témoignage de Jean-Pierre Juguet, 
Directeur Marketing & Communication du laboratoire EvoluPharm :

“Lorsque nous avons décidé de lancer Olinox® Pack Minceur 7Jours en

2014, nous avons réalisé que nous investissions un marché où la concur-

rence est rude et où seul un produit à l’efficacité avérée peut marcher.

C’est pourquoi, un test sur des personnes de toutes morphologies a été

réalisé avant lancement. Et avec constat d’huissier de justice, on a pu en-

registrer une perte jusqu’à 3.3kgs, en 1 semaine… sans frustration ! Cette

combinaison simple, efficace et novatrice (2 gélules le matin et 1 unica-

dose® le midi) dans un étui beau et attractif associé à un prix public très

compétitif (9.90€)… il n’en fallait pas moins pour que le produit rencontre

un beau succès et se place en moins de 5 mois, 5ème sur son segment.

Fort de ce succès et désireux qu’Olinox® Pack Minceur 7Jours performe

davantage en 2015, nous avons décidé de participer au concours « Elu

Produit de l’Année ». C’est un nouveau pari pour le laboratoire EvoluPharm

qui sait qu’il sera confronté aux plus grands laboratoires. Et pourtant, sur

les 3 critères d’évaluation du produit (Attractivité, Innovation et Satisfac-

tion), Olinox® Pack Minceur 7Jours est ressorti en tête. Et c’est 10 000

consommateurs qui l’ont élu Produit de l’Année, une vraie marque de cré-

dibilité ! Nous utilisons au maximum ce logo dans notre plan de com-

munication, que ce soit dans notre spot de pub TV, en PLV, sur notre site

web ou encore sur nos outils BtoB.Nous sommes convaincus que ce logo favorise une implantation mas-

sive en pharmacie et qu’il contribuera à la notoriété de ce produit vis-à-

vis des consommateurs tout au long de l’année 2015”.

Carte postale

Élu Produit de l’Année 2015
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** À suivre : Handy-Bag…

CASE STUDY #16**

Camille Jullien, Chef de Produit Oral-B dentifrices, témoigne :

“L’innovation a toujours été au cœur de l’ADN de la marque Oral-B et est également à l’origine de la gamme

de dentifrices blancheur Oral-B 3D White Luxe lancée en 2014.

En effet, le dentifrice Oral-B 3D White Luxe Éclat et Glamour élimine jusqu'à 90% des taches en surface

en 5 jours pour des dents visiblement plus blanches et plus éclatantes !

Il combine 5 actions :- Effet blancheur 3D : les particules blanchissantes entourent chaque dent.

- Élimination des taches : un système breveté de double silice déloge les taches tout en polissant les dents.

- Prévention des futures taches grâce à un agent anti-tartre.

- Effet brillance instantané.
- Action fraîcheur longue durée.C’est pourquoi il nous paraissait important de participer à l’élection Produit de l’Année qui récompense

ce caractère innovant.De plus, Oral-B est une marque jeune sur le segment des dentifrices puisqu’elle a été lancée en janvier

2013. Porter le titre de Produit de l’Année nous permet de bénéficier de la notoriété de ce logo auprès

de nos consommateurs afin de générer de l’essai et de renforcer encore un peu plus la légitimité

d’Oral-B au sein du rayon dentaire.
Enfin, Oral-B avait déjà été élu « Produit de l’Année » l’an passé sur la gamme de brosses à dents élec-

triques PC 600 et sur la gamme de dentifrices Oral-B Pro-Expert. L’expérience ayant été couronnée

de succès, nous avons décidé de retenter notre chance cette année.

Lorsqu’Oral-B a été élu Produit de l’Année 2014, nous avons décidé d’utiliser ce logo sur nos supports

de communication les plus puissants. Nous avons notamment adapté notre publicité TV, et notre com-

munication en magasin ou sur internet. Cela a été un succès donc nous comptons à nouveau utiliser ce

logo Produit de l’Année 2015 à travers le plus de supports de communication possible. Nous avons no-

tamment déjà communiqué via la presse Professionnelle, la presse Grand Public et les réseaux sociaux.

Il est toujours difficile d’isoler l’augmentation des ventes volumes spécifiquement due à l’attribution du

logo Produit de l’Année. Cependant, il est certain que le logo est un véritable accélérateur de noto-

riété et d’essai, ce qui est crucial dans le cas d’une marque aussi jeune que l’est Oral-B sur le segment

des dentifrices. De plus, la caution du logo constitue un argument supplémentaire pour nos équipes

de vente.”
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Une utilisation massive du logo :

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

Presse

Digital

B to B

En magasin



En partenariat avec :

N°1 de la presse française
5,3 millions d’exemplaires / semaine

14,4 millions de lecteurs
2,1 millions de lecteurs premium  

(actifs CSP+ et/ou hauts revenus)

• N°1 de la presse française

• 5,3 millions d’exemplaires / semaine

• 14,4 millions de lecteurs

•  2,1 millions de lecteurs premium  
(actifs CSP+ et/ou hauts revenus)

1e chaîne d’information continue
9,6 millions de téléspectateurs / jour

8,5 millions de téléspectateurs  
CSP+ par mois**

N°1 mondial du mobilier urbain  
avec 426 200 faces publicitaires
N°1 mondial de la publicité dans 

les transports avec 426 200 faces 
publicitaires

N°1 européen de l’affichage  
grand format avec 208 500 faces 

publicitaires

1e marque de presse d’info  
sur les moins de 50 ans

4,4 millions de lecteurs par jour***

•  1e marque de presse d’info  
sur les moins de 50 ans

• 4,4 millions de lecteurs par jour***

1e source d’information de la  
distribution et de la grande  

consommation

Le magazine référence des  
décideurs Marketing

1e site féminin
5,3 millions d’internautes***

1e site d’actualité en France
11,5 millions d’internautes****

Site de référence des 
cadres en entreprise

*sources : OJD 2012-2013 – DHS, 
AUDIPRESSE ONE 2012-2013 – 
LDP, AUDIPRESSE PREMIUM 2013, 
MNR – MOYENNE T2 2013, AT 
Internet-moyenne T2 2013
**sources : Médiamétrie Médiamat 
– TCE  
– LàD 3h-27h-avril 2013
***source : AudiPresse ONE 2012-
2013, Base LNM 15+
****source : Médiamétrie //  
Netragings Mai 2013

15 ! C’est le nombre de pages qui ont été 
dédiées aux produits lauréats dans le célèbre 
magazine professionnel LSA. Un retour sur 
la cérémonie, le mot des Parrains et la des-
cription des produits gagnants, tout y est !

2 0 1 5  :  1 E R B I L A N  !

DES PAGES
POUR LES ÉLUS

UNE TRIPLE PAGE

UNE DOUBLE PAGE

RETOUR SUR LA CÉRÉMONIE 2015

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

Pas moins de 700 livres ont été édités le mois dernier en 
souvenir de la Cérémonie des Produits de l’Année qui a eu lieu le 
19 janvier dernier au Théâtre de Paris.

Offerts aux dirigeants de la grande distribution et à toutes les 
marques présentes en France, le livre permet de découvrir ou 
redécouvrir les produits élus en 2015 et de rappeler le concept 
puissant et incontournable du logo au monde de l’industrie et 
du commerce français.



Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

À peine 3 mois depuis l’annonce 

des lauréats 2015 et déjà 14 spots TV 

à l’antenne porteurs du logo Élu Produit de l’Année ! VU À LA TV ! 
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CASE STUDY #18

Claudia Messina, Directrice Marketing Chicco - Artsana France témoigne :

“Depuis plus de 60 ans, la mission de Chicco est de contribuer chaque jour au bonheur des en-

fants. Chicco apporte des solutions simples et sûres, répondant ainsi aux exigences quotidiennes

des parents durant chacune des étapes de la croissance des tout-petits.

Marque référente sur le marché de l’enfant, Chicco innove avec le Trio Love, la solution idéale

pour les parents à la recherche d’un combiné complet, évolutif, pratique et confortable pour trans-

porter bébé de la naissance à 3 ans. 
Il est équipé d’une poussette réversible, d’une nacelle/lit-auto, d’un siège-auto ainsi que de tous

les accessoires indispensables en toute saison. Facile, la poussette se plie à l’aide d’une seule

main !

Chicco Trio Love marquera l’année 2015 grâce à une puissante campagne de communication.

Notre produit de recrutement est soutenu par plusieurs vagues TV ainsi que par de nombreux

éléments de PLV : cubes, totems, présentoirs et stickers, mais aussi via le digital avec une page

d’accueil dédiée sur notre site, des mises en avant sur les sites de nos clients ainsi que sur les

réseaux sociaux pour être au plus près de nos futurs consommateurs. 

Pour notre cible, le logo « Élu Produit de l’Année » confirme la qualité de nos produits, ce qui

peut réellement aider le futur parent au moment de son choix et constitue un argument solide

pour nos équipes de ventes auprès de la distribution.”
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LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

Une utilisation massive du logo

TV

Totems

Réseaux sociaux

Stickers

Présentoirs

Internet

Cubes

Élu Produit de l’Année
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CASE STUDY #17

Elodie Bourgoin, Chef de Produit Handy Bag, témoigne :

“Depuis plus de 40 ans, Handy Bag est la marque référence et la marque préférée des Français en ma-

tière de gestion des déchets ménagers. Spécialiste incontesté du sac poubelle, Handy Bag ne cesse

d’innover pour améliorer la résistance, l’étanchéité et la praticité de ses sacs pour répondre toujours

mieux aux besoins des consommateurs.C’est dans cette perspective que Handy Bag a lancé début 2014 le sac poubelle Lien pratique, le 1er

sac poubelle qui ne perd pas le fil ! Fini le lien qu’on ne retrouve plus au moment de fermer la poubelle.

Maline et inédite, cette innovation repose sur une idée simple : le lien de fermeture est attaché en haut

du sac, à l’extérieur, et reste ainsi toujours à portée de main. En deux temps trois mouvements, on le

retire et le sac est fermé.
Les premiers résultats de vente sont très prometteurs. L’obtention du logo « Élu Produit de l’Année »

est un atout supplémentaire pour dynamiser et développer le chiffre d’affaires de notre gamme de

sacs poubelle Lien pratique en linéaire. Véritable reconnaissance de la part des consommateurs, ce

logo va également nous permettre de faire essayer le produit et démontrer sa réelle supériorité. C’est

pour cela que nous avons décidé de l’intégrer sur tous nos supports de communication, que ce soit en

télévision, dans les linéaires (stop-rayon), lors de nos campagnes d’animations en magasins (leaflets,

totems), sur Internet ou encore en presse consommateur et professionnelle.  

Handy Bag, il fallait y penser !”
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1.

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

TV

Digital

PLV

Stop rayon

Une utilisation massive du logo

HANDY BAG LIEN PRATIQUE,
ÉLU PRODUIT DE L'ANNEE 2015

Leaflets
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CAsE sTuDY #19
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une utilisation massive du logo :

LEs ChiffrEs CLÉs Du LOgO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDiDATEz Dès MAiNTENANTPOur 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

Stop-rayon

Plaquette

TV

Packaging

Vitrine

Dalle de sol

Bâche

Témoignage de Jean-Pierre Juguet, 
Directeur Marketing & Communication du laboratoire EvoluPharm :

“Lorsque nous avons décidé de lancer Olinox® Pack Minceur 7Jours en

2014, nous avons réalisé que nous investissions un marché où la concur-

rence est rude et où seul un produit à l’efficacité avérée peut marcher.

C’est pourquoi, un test sur des personnes de toutes morphologies a été

réalisé avant lancement. Et avec constat d’huissier de justice, on a pu en-

registrer une perte jusqu’à 3.3kgs, en 1 semaine… sans frustration ! Cette

combinaison simple, efficace et novatrice (2 gélules le matin et 1 unica-

dose® le midi) dans un étui beau et attractif associé à un prix public très

compétitif (9.90€)… il n’en fallait pas moins pour que le produit rencontre

un beau succès et se place en moins de 5 mois, 5ème sur son segment.

Fort de ce succès et désireux qu’Olinox® Pack Minceur 7Jours performe

davantage en 2015, nous avons décidé de participer au concours « Elu

Produit de l’Année ». C’est un nouveau pari pour le laboratoire EvoluPharm

qui sait qu’il sera confronté aux plus grands laboratoires. Et pourtant, sur

les 3 critères d’évaluation du produit (Attractivité, Innovation et Satisfac-

tion), Olinox® Pack Minceur 7Jours est ressorti en tête. Et c’est 10 000

consommateurs qui l’ont élu Produit de l’Année, une vraie marque de cré-

dibilité ! Nous utilisons au maximum ce logo dans notre plan de com-

munication, que ce soit dans notre spot de pub TV, en PLV, sur notre site

web ou encore sur nos outils BtoB.Nous sommes convaincus que ce logo favorise une implantation mas-

sive en pharmacie et qu’il contribuera à la notoriété de ce produit vis-à-

vis des consommateurs tout au long de l’année 2015”.

Carte postale

Élu Produit de l’Année 2015
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** À suivre : Handy-Bag…

CASE STUDY #16**

Camille Jullien, Chef de Produit Oral-B dentifrices, témoigne :

“L’innovation a toujours été au cœur de l’ADN de la marque Oral-B et est également à l’origine de la gamme

de dentifrices blancheur Oral-B 3D White Luxe lancée en 2014.

En effet, le dentifrice Oral-B 3D White Luxe Éclat et Glamour élimine jusqu'à 90% des taches en surface

en 5 jours pour des dents visiblement plus blanches et plus éclatantes !

Il combine 5 actions :- Effet blancheur 3D : les particules blanchissantes entourent chaque dent.

- Élimination des taches : un système breveté de double silice déloge les taches tout en polissant les dents.

- Prévention des futures taches grâce à un agent anti-tartre.

- Effet brillance instantané.
- Action fraîcheur longue durée.C’est pourquoi il nous paraissait important de participer à l’élection Produit de l’Année qui récompense

ce caractère innovant.De plus, Oral-B est une marque jeune sur le segment des dentifrices puisqu’elle a été lancée en janvier

2013. Porter le titre de Produit de l’Année nous permet de bénéficier de la notoriété de ce logo auprès

de nos consommateurs afin de générer de l’essai et de renforcer encore un peu plus la légitimité

d’Oral-B au sein du rayon dentaire.
Enfin, Oral-B avait déjà été élu « Produit de l’Année » l’an passé sur la gamme de brosses à dents élec-

triques PC 600 et sur la gamme de dentifrices Oral-B Pro-Expert. L’expérience ayant été couronnée

de succès, nous avons décidé de retenter notre chance cette année.

Lorsqu’Oral-B a été élu Produit de l’Année 2014, nous avons décidé d’utiliser ce logo sur nos supports

de communication les plus puissants. Nous avons notamment adapté notre publicité TV, et notre com-

munication en magasin ou sur internet. Cela a été un succès donc nous comptons à nouveau utiliser ce

logo Produit de l’Année 2015 à travers le plus de supports de communication possible. Nous avons no-

tamment déjà communiqué via la presse Professionnelle, la presse Grand Public et les réseaux sociaux.

Il est toujours difficile d’isoler l’augmentation des ventes volumes spécifiquement due à l’attribution du

logo Produit de l’Année. Cependant, il est certain que le logo est un véritable accélérateur de noto-

riété et d’essai, ce qui est crucial dans le cas d’une marque aussi jeune que l’est Oral-B sur le segment

des dentifrices. De plus, la caution du logo constitue un argument supplémentaire pour nos équipes

de vente.”
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Une utilisation massive du logo :

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

Presse

Digital

B to B

En magasin

Et de 19 ! Chicco, Oral-B, Handy Bag, Olinox… Les lauréats s’expriment sur leur victoire dans le magazine LSA.

Et cette année, ce n’est plus un mais deux Case Studies par mois que vous retrouverez dans votre magazine ! 

Une belle occasion de connaître le retour d’expérience et les résultats observés par les lauréats.

CASE
STUDIES

Journaux et magazines se remplissent des pages publicitaires de nos lauréats 2015 !

...ET DANS LA PRESSE



2 0 1 5  :  1 E R B I L A N  !Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

www.produitsdelannee.com

POUR INSCRIRE VOS PRODUITS :
Contactez Sandra Allenet - Tél. : 00 33 1 46 04 76 76 - s.allenet@produitsdelannee.com

www.produitsdelannee.com - ou renvoyez le coupon ci-dessous complété à
Produits de l’Année France, 66 rue Escudier, 92100 Boulogne-Billancourt, France

Nom  .....................................................................................................................................................................................................  Prénom  ..........................................................................................................................................................................................

Société  ............................................................................................................................................................................................  Fonction  .......................................................................................................................................................................................

Marque  ............................................................................................................................................................................................  Produit/Gamme  .................................................................................................................................................................

Adresse  .................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Ville  ......................................................................................................................................................................................................  Code Postal  ............................................................................................................................................................................

Tél  ...........................................................................................................................................................................................................  Email  .................................................................................................................................................................................................

Je souhaite avoir plus d’informations sur le fonctionnement de l’édition 2016

Je souhaite présenter des produits à l’édition 2016

*Étude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2014 avec 10 000 répondants effectifs, représentatifs de la population 
française âgée de 15 ans et plus. Produits de l’Année France SAS RCS Nanterre 51126846800010.

✁

Dans les rayons aussi,  
les marques s’affolent ! 
Stop rayons et coupons de réduction  
s’enchaînent pour le plus grand plaisir  
des consommateurs !

La plaquette des Produits de l’Année édition 
2016 est désormais disponible ! 

Plus moderne, plus design, elle contient 
toutes les informations sur ce référentiel 
puissant et incontournable qu’est le logo Élu 
Produit de l’Année: chiffres-clés, bénéfices et 
performances, modalités du concours, plan de 
communication, offre 2016, tout y est.

Prenez rendez-vous avec les 
consommateurs ! Procurez-vous la 
plaquette sur simple demande à : 
info@produitsdelannee.com

VU EN 
RAYONS...

LES
CANDIDATURES

2016 SONT
OUVERTES !

LES PRODUITS DE L’ANNÉE 
CHANGENT LEUR PLAQUETTE !


