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RÉUSSIR
L’INNOVATION ET LES 
PRODUITS DE L’ANNÉE

SUCCESS STORY

LES PRODUITS 
DE L’ANNÉE  
ROULENT
AU VERT

La réussite d’un lancement produit repose sur plusieurs 
disciplines et plusieurs paramètres. C’est de leurs com-
binaisons que dépend le succès. Philip Kotler disait « la 
valeur d’une stratégie marketing dépend de son maillon le 
plus faible ». Il est alors facile de comprendre que chacun 
participe au succès, que chacun est indispensable, que 
chacun apporte sa compétence spécifique. Le consom-
mateur, bien entendu, est au centre de ce dispositif, c’est 
lui qui, par ses envies, ses choix, fera peser la balance 
dans un sens ou dans l’autre. Mais il ne faut pas occul-
ter le rôle de la distribution. En effet, là aussi, aucune 
stratégie marketing ne résiste à un produit trop peu ou 
mal distribué. À ce stade, le rôle des Forces de Vente et 
des équipes commerciales est un incontournable de la 
réussite. En associant les Produits de l’Année aux Tro-
phées LSA des Forces de Vente, nous soulignons ainsi et 
aussi l’impact du logo « Élu Produit de l’Année » auprès 
des Responsables de la distribution*, facilitant ainsi 
le référencement de nouveaux produits et leur succès 
auprès des consommateurs…

Christian Le Bret,
Président-Fondateur des Produits de l’Année

2 0 1 6  :
PERSPECTIVES !

DERNIÈRE

SESSION D’INSCRIPTION !

2e SESSION
D’INSCRIPTION

CASE STUDIES

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

PARTENAIRE  
DES TROPHÉES LSA  
DES FORCES DE VENTE
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CASE STUDY #25
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Dangereux. Respecter les précautions d’emploi. Parfum de synthèse. 

Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).
CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Pierre-Emmanuel Urfin, Chef de Produit Discreet® témoigne :

“La gamme de désodorisants Discreet® de Glade® By Brise® s’est récemment étoffée,

renouvelée, et ce afin de répondre au mieux aux attentes et besoins des  consommateurs :

diffuseurs électriques, diffuseurs non électriques, recharges.

La gamme Discreet® de Glade® By Brise® s’utilise dans toutes les pièces de la maison pour

rafraîchir l’air durant des semaines et éliminer les mauvaises odeurs !

L’innovation continue, au cœur de la stratégie de Discreet®, a permis d’augmenter fortement

les ventes lors des deux dernières années, notamment sur la plateforme des recharges qui

enregistre une croissance de 83%*.Dans ce contexte, et sachant que le prix est décerné par les consommateurs, l’élection de

Discreet® en tant que Produit de l’Année 2015 s’inscrit comme une véritable reconnaissance

de son innovation et de sa performance.

Ce logo, gage de valeur et de qualité, est l’opportunité pour la gamme de booster sa notoriété

et sa visibilité, éléments d’autant plus essentiels que le désodorisant est un marché

d’impulsion.Pour ces raisons, nous avons décidé de capitaliser sur le logo « Élu Produit de l’Année » et de

l’utiliser sur une multitude de supports : presse, digital, packaging, télévision, stops rayon.

Grâce à ce dispositif nous espérons ainsi continuer de recruter et de booster les ventes de

la catégorie.Toutes les équipes (Marketing, Ventes…) sont mobilisées pour accompagner ce succès de

l’année 2015 ”.
*Nielsen, ventes volumes, MAT avril 2015

Une utilisation massive du logo à 360°

Campagne TV

Internet

Packaging

Presse
Bannières web
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CASE STUDY #24
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Une utilisation massive du logo à 360° :

Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : • Le logo permet d’augmenter le
CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).• Référencent plus volontiers un

produit porteur du logo : 69%(4).
CANDIDATEZ DÈS MAINTENANTPOUR 2016 :

Morgane Dinjeart, Chef de produit Junior Dr. Beckmann témoigne :

“Nous avons participé au concours « Élu Produit de l’Année 2015 » afin

d’accroître la notoriété de la marque Dr. Beckmann et le taux de pénétration

des lingettes anti-décoloration avec la nouvelle technologie microfibre.

Il était important pour nous que les consommateurs puissent identifier notre supériorité

produit, en particulier sur un marché très concurrencé. En effet, la technologie microfibre

permet d’absorber encore mieux et plus vite les couleurs qui dégorgent (que les lingettes

standards).

L’obtention de ce prix a déjà permis de consolider le dynamisme de la marque et des lingettes

anti-décoloration Dr. Beckmann en élargissant nos référencements chez certains distribu-

teurs et en apportant une véritable caution aux consommateurs.

Cela a aussi renforcé l’engagement des équipes en interne, d’autant plus fières de

commercialiser des produits reconnus par les consommateurs”.

Campagne TV

Bons de réduction

Stop rayons

Box promotionnel

Site Internet

Packaging

*  69% des distributeurs sont plus enclins à référencer un produit porteur du logo «Élu Produit de 
l’Année», étude Nielsen 2011.

DERNIERS
DÉLAIS !



2 0 1 6 :  P E R S P E C T I V E S  !

Les Produits de l’Année en partenariat avec...

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

Deux nouveaux Case Studies dans 
LSA ce mois-ci !

Cette fois, ce sont Dr. Beckmann® et 
Glade® by Brise®, lauréats 2015, qui 
nous font part de leurs expériences 
et des retombées du logo sur leurs 
ventes et parts de marché.

DR. BECKMANN® 
ET GLADE® BY 
BRISE® NOUS 
DISENT TOUT !

CASE
STUDY
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CASE STUDY #24
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Une utilisation massive 
du logo à 360° :

Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : 
• Notoriété : 99% (cible

femme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter le

CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).

• Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%(4).

CANDIDATEZ 
DÈS MAINTENANT
POUR 2016 :

Morgane Dinjeart, Chef de produit Junior Dr. Beckmann témoigne :

“Nous avons participé au concours « Élu Produit de l’Année 2015 » afin
d’accroître la notoriété de la marque Dr. Beckmann et le taux de pénétration
des lingettes anti-décoloration avec la nouvelle technologie microfibre.

Il était important pour nous que les consommateurs puissent identifier notre supériorité
produit, en particulier sur un marché très concurrencé. En effet, la technologie microfibre
permet d’absorber encore mieux et plus vite les couleurs qui dégorgent (que les lingettes
standards).

L’obtention de ce prix a déjà permis de consolider le dynamisme de la marque et des lingettes
anti-décoloration Dr. Beckmann en élargissant nos référencements chez certains distribu-
teurs et en apportant une véritable caution aux consommateurs.

Cela a aussi renforcé l’engagement des équipes en interne, d’autant plus fières de
commercialiser des produits reconnus par les consommateurs”.

Campagne TV

Bons de réduction

Stop rayons

Box promotionnel

Site Internet

Packaging
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CASE STUDY #25
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Dangereux. Respecter les précautions d’emploi. Parfum de synthèse. 

Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : 
• Notoriété : 99% (cible

femme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter le

CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).

• Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%(4).

CANDIDATEZ 
DÈS MAINTENANT
POUR 2016 :

Pierre-Emmanuel Urfin, Chef de Produit Discreet® témoigne :

“La gamme de désodorisants Discreet® de Glade® By Brise® s’est récemment étoffée,
renouvelée, et ce afin de répondre au mieux aux attentes et besoins des  consommateurs :
diffuseurs électriques, diffuseurs non électriques, recharges.
La gamme Discreet® de Glade® By Brise® s’utilise dans toutes les pièces de la maison pour
rafraîchir l’air durant des semaines et éliminer les mauvaises odeurs !

L’innovation continue, au cœur de la stratégie de Discreet®, a permis d’augmenter fortement
les ventes lors des deux dernières années, notamment sur la plateforme des recharges qui
enregistre une croissance de 83%*.

Dans ce contexte, et sachant que le prix est décerné par les consommateurs, l’élection de
Discreet® en tant que Produit de l’Année 2015 s’inscrit comme une véritable reconnaissance
de son innovation et de sa performance.
Ce logo, gage de valeur et de qualité, est l’opportunité pour la gamme de booster sa notoriété
et sa visibilité, éléments d’autant plus essentiels que le désodorisant est un marché
d’impulsion.
Pour ces raisons, nous avons décidé de capitaliser sur le logo « Élu Produit de l’Année » et de
l’utiliser sur une multitude de supports : presse, digital, packaging, télévision, stops rayon.

Grâce à ce dispositif nous espérons ainsi continuer de recruter et de booster les ventes de
la catégorie.
Toutes les équipes (Marketing, Ventes…) sont mobilisées pour accompagner ce succès de
l’année 2015 ”.

*Nielsen, ventes volumes, MAT avril 2015

Une utilisation massive du logo à 360°

Campagne TV

Internet

Packaging

Presse

Bannières web

SUCCESS STORY :  
LES LAURÉATS DANS LA DURÉE

Les Produits de l’Année, en parte-
nariat avec Marketing Magazine et 
LSA, lancent les Success Stories !

Le but ? Donner la parole aux pro-
duits lauréats plusieurs années 
après leur élection. Ils témoigne-
ront de leurs expériences, de 
leur stratégie de marque et plus 
largement des bénéfices du 
logo « Élu Produit de l’Année ».

La première Success Story est 
consacrée au mascara Vo-
lume Millions de Cils de L’Oréal 
Paris, élu Produit de l’Année 
en 2011 et encore star des 
mascaras aujourd’hui !

L’INNOVATION DANS L’ADN 
DES PRODUITS DE L’ANNÉE

Comme vous le savez, depuis des années, 
Les Produits de l’Année placent l’innova-
tion au cœur de l’activité et de la crois-
sance économique, c’est pourquoi nous 
avons participé activement à la création 
d’un Numéro Spécial Innovation dans 
Marketing Magazine. 

Un comité éditorial composé de profes-
sionnels du marketing, d’instituts d’études 
et d’annonceurs s’est réuni pour réaliser 
un benchmark des cas marketing les plus 
emblématiques en termes d’innovation 
produit en France et à l’international.

Un article a été consacré au logo  
« Élu Produit de l ’Année » avec la  
participation de son Président-Fondateur,  
M. Christian Le Bret.



La 2eme session d’inscription au concours « Élu Produit de l’Année » est ouverte ! 
Vous avez désormais jusqu’au VENDREDI 25 SEPTEMBRE 2015 pour inscrire 
vos produits.

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

DEUXIÈME SESSION
D’INSCRIPTION :

Une des vocations des Produits de l’Année est de créer et/ou renforcer les liens entre les entreprises 
et les distributeurs.

Pour preuve, les Parrains des dernières éditions des Produits de l’Année ont été : Serge Papin (Système 
U), Georges Plassat (Carrefour), Jacques-Antoine Granjon (vente-privee.com) et Stéphane Maquaire 
(Monoprix). Dans quelques semaines, nous vous dévoilerons le Parrain de l’édition 2016…

Au quotidien, ce sont principalement les hommes et les femmes des équipes de vente qui sont les 
interlocuteurs stratégiques et privilégiés des acteurs de la grande distribution. 

C’est pourquoi les Produits de l’Année sont aujourd’hui partenaires des Trophées LSA des Forces de 
Ventes 2015, dont la soirée a eu lieu le 17 juin dernier au Pavillon Royal.

LES PRODUITS DE L’ANNÉE  
AUX CÔTÉS DES FORCES DE VENTE

Inscrivez-vous sur www.produitsdelannee.com

- Lien direct avec la distribution : 
Chaque année, les Produits de l’Année sont 

parrainés par des personnalités de la grande 
distribution : Serge Papin (Système U), 
Georges Plassat (Carrefour), Stéphane  

Maquaire (Monoprix)…

- Outils de référencement :  
79% des produits élus les 5 dernières années 

sont toujours référencés en magasins**

- Visibilité et impact en magasins

- Plan de communication  
à 360° / 365 jours :  

9 partenaires média  
incontournables !

- Un référentiel puissant :
99% de notoriété côté consommateurs

90% côté distributeurs

- Sa force : la transversalité : 
Alimentation, hygiène-beauté, entretien ménager…

- Booste les ventes et les parts de marché : 
+25.5% d’augmentation  

moyenne des ventes en volumes*

- 10 000 votants : 
Datas de réflexion stratégique

- Prise en compte du Mix Marketing : 
Valorisation de la fonction marketing

Prenez rendez-vous
avec les consommateurs...

et ne laissez pas la place
à vos concurrents !

DERNIERS
DÉLAIS !

*Retour observé par les 
lauréats des 3 dernières 
années. cf Case Studies 

**Storecheck Produits 
de l’Année France 2014
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www.produitsdelannee.com

POUR INSCRIRE VOS PRODUITS :
Contactez Sandra Allenet - Tél. : 00 33 1 46 04 76 76 - s.allenet@produitsdelannee.com

www.produitsdelannee.com - ou renvoyez le coupon ci-dessous complété à
Produits de l’Année France, 66 rue Escudier, 92100 Boulogne-Billancourt, France

Nom  .....................................................................................................................................................................................................  Prénom  ..........................................................................................................................................................................................

Société  ............................................................................................................................................................................................  Fonction  .......................................................................................................................................................................................

Marque  ............................................................................................................................................................................................  Produit/Gamme  .................................................................................................................................................................

Adresse  .................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Ville  ......................................................................................................................................................................................................  Code Postal  ............................................................................................................................................................................

Tél  ...........................................................................................................................................................................................................  Email  .................................................................................................................................................................................................

Je souhaite avoir plus d’informations sur le fonctionnement de l’édition 2016

Je souhaite présenter des produits à l’édition 2016

*Étude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2014 avec 10 000 répondants effectifs, représentatifs de la population 
française âgée de 15 ans et plus. Produits de l’Année France SAS RCS Nanterre 51126846800010.

✁

RÉDUIRE L’EMPREINTE 
CARBONE !

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

Depuis mai dernier, une nouvelle collaboratrice 
a rejoint les troupes des Produits de l’Année : la 
Zoé de Renault ! Avec cette petite citadine totale-
ment électrique, l’équipe des Produits de l’Année 
s’investit dans l’avenir écologique de la planète.

Les Produits de l’Année roulent au vert !

DERNIÈRE  

SESSION D’INSCRIPTION 

JUSQU’AU 25  

SEPTEMBRE 2015 !


