RENDEZ-VOUS RAVEC
LES CONSOMMATEURS ET LES DISTRIBUTEURS

DE LA DEMANDE...

Pour cette édition, comme pour les autres, le role des Produits
de I'Année est avant tout de créer, de générer, d'amplifier LA
DEMANDE. Mais quelle demande ? Celle des consommateurs
bien entendu, mais pas seulement !

La vocation, les bénéfices du logo " Elu Produit de I'Année " sont
de multiplier les actes d’'essais consommateurs en magasins.
La création de cette nouvelle demande sur les produits élus
se traduit par une augmentation significative des ventes en
volumes et, a terme, par une consolidation des parts de marché.
Mais, avant de se retrouver dans le panier des consommateurs,
les produits doivent étre en magasins... Le logo " Elu Produit
de I'Année " joue, 13, un role déterminant.

La stratégie de communication que nous menons depuis
plusieurs années auprés de I'ensemble des acteurs de la
distribution porte ses fruits : si 86% d’entre eux considérent
que le logo permet d’augmenter les ventes des produits Elus,
69% sont enclins a référencer un produit Elu. En conséquence,
l'image des Produits de I'Année auprés des acteurs du commerce
engendre une augmentation DE LA DEMANDE.

Pour I'édition 2016, Thierry Cotillard, Président d’'Intermarché,
nous a accordé sa confiance en parrainant la 29¢™ édition des
Produits de I'Année. Par ailleurs, dans le cadre de ce parrainage,
I'enseigne recevra les responsables des produits ELUS.

Christian Le Bret,
Président-Fondateur des Produits de I'’Année
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THIERRY GOTILLARD : PARRAIN DE )
L'EDITION 2016 DES PRODUITS DE 'ANNEE !

2016, les Produits de I'Année sous de bons auspices avec
le parrainage de Thierry Cotillard, Président d'Intermarché,
renforcant ainsi le lien entre I'enseigne et les futurs lauréats
2016'!

Retour sur le parcours

de Thierry Cotillard

-

= Issu d'un double cursus - titulaire d'un dipléme d'in-
génieur agro-alimentaire a I'lnsfa Agrocampus de
Rennes et dipldbmé d'HEC - Thierry Cotillard débute sa
carriere chez Intermarché en Italie en tant que chargé
de l'assortiment puis devient directeur de I'enseigne.

= En 2002, il est nommé directeur régional d'ITM Alimen-
taire Centre-Ouest sur la base d'Angouléme puis, en
2004, directeur général de Vétimarché a Bondoufle.

= En 2007, il devient adhérent Mousquetaires et reprend
le point de vente d'Intermarché a Issy-les-Moulineaux.

= De 2011 a 2015, il occupe le poste de directeur de
I'Offre alimentaire chez Intermarché. En paralléle, il est
élu président de l'Institut Francais du Merchandising
en 2014.

= En 2015, il remplace Philippe Manzoni a la présidence
d'ITM Alimentaire International.
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M Lc concours " Elu Produit de
I’/Année " incarne l'innovation,
la qualité du produit et la proxi-
mité avec les consommateurs. Ce
sont des valeurs fortes qui ont
une importance capitale pour moi.
Je suis honoré d'étre le parrain de cette
édition 2016. py

M. Thierry Cotillard, Président d'Intermarché.

En cooptant des acteurs économiques de premier plan, principalement des distributeurs, les Produits de
I'Année font la démonstration de la place du logo " Elu Produit de I'Année " dans I'économie, auprés des
consommateurs, et ce au profit des marques lauréates.
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Depuis le 13 mai dernier, en partenariat avec LE JOURNAL
DES FEMMES (1 site féminin avec 6,4 millions d’internautes ),
ce sont des millions d'internautes qui ont eu la possibilité de
participer au jeu concours " Elu Produit de I'Année " !
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10 heureux gagnants ont été tirés au sort et rem-
portent le fameux Sac Produits de I’Année 2015
ainsi qu'un aspirateur Dyson Cinetic™ DC 52!
T Cet événement, relayé par de nombreux sites du
q i:"“'"""":“f groupe (I'Internaute, Santé Médecine, Comment
ca Marche..) a permis de délivrer 16 millions d'af-
fichages incitant les internautes a jouer, montrant
ainsi le vif intérét des consommateurs pour le
macaron rouge et blanc!

POUR INSCRIRE VOS PRODUITS :

Contactez Sandra Allenet - Tél. : 00 33 1 46 04 76 76 - s.allenet@produitsdelannee.com
www.produitsdelannee.com - ou renvoyez le coupon ci-dessous complété a
Produits de I'Année France, 66 rue Escudier, 92100 Boulogne-Billancourt, France
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Nom Prénom
Société Fonction
Marque Produit/Gamme
Adresse

Ville Code Postal
Tél Email

D Je souhaite avoir plus d'informations sur le fonctionnement de I'édition 2016

D Je souhaite présenter des produits a I'édition 2016 @
\
W =
ol Www.produitsdelannee.com

Innovation 2016

*Etude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2014 avec 10 000 répondants effectifs, représentatifs de la population
francaise agée de 15 ans et plus. Produits de I'Année France SAS RCS Nanterre 51126846800010.



