
Alors que les lauréats de l’édition 2016 commencent 
à utiliser massivement le logo « Élu Produit de 

l’Année », nous préparons la 30ème édition.

Les Produits de l’Année, au cours de ces années, sont 
passés par différentes phases : dans un premier temps, 
en 1987, une idée, puis un concept. Rapidement cela s’est 
traduit par un logo, LE LOGO pour devenir enfi n, aujourd’hui, 
une MARQUE. 

Une marque puissante et référentielle dans l’univers de 
la Grande Consommation mais aussi dans bien d’autres 
secteurs.  

Nous nous attachons depuis plusieurs années à gérer la 
montée en puissance de cette marque afi n qu’elle génère 
les meilleures retombées sur les produits lauréats et sur 
les entreprises qui les commercialisent.

Pour ce 30ème anniversaire, nous mettons en place, avec nos 
partenaires media, un plan de communication spécifi que.

Participer à cette 30ème édition, c’est bénéfi cier de tous 
les atouts de la marque « Élu Produit de l’Année » mais 
c’est, aussi, amplifi er votre succès dans une dynamique 
positive dont les effets se mesureront tout au long 
de l’année 2017.

2 0 1 6  :
1ER BILAN !

CANDIDATURES 2017 

OUVERTES !

Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

É D I T O

À vos 
marques !

LES TROPHÉES LSA
CATEGORY MANAGEMENT

Christian Le Bret,
Président-Fondateur des Produits de l’Année
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Élu Produit de l’Année 2015*

Votre dossier est disponible sur :www.produitsdelannee.comPour en savoir plus :Contacter Sandra Allenet01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGOConsommateurs : • Notoriété : 99% (ciblefemme)(a) et 90% (cible hommeet femme moins de 50 ans)(b).• Incitation à l’achat : 76%(c).Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter leCA  des produits de façon si-gnificative : 86%(d).• Référencent plus volontiers unproduit porteur du logo : 69%(d).

CANDIDATURE 2016 : IL ESTENCORE TEMPS DE VOUSINSCRIRE EN SEPTEMBRE !

Sabrina Ben Salem, Chef de Groupe Linéance, Batiste, Email Diamant et Poupina

témoigne :
“L’innovation fait partie intégrante de l’ADN de Linéance. Rappelons que la marque,

pionnière, a lancé les 1ers amincissants en GMS il y a plus de 30 ans. C’est sa capacité à

développer et à lancer chaque année des produits premium innovants, performants, et

pertinents pour les consommatrices qui lui permet de bénéficier aujourd’hui encore de la

plus importante taille de clientèle de GMS, devançant même le N°1 du circuit pharmacie1.

Leader des amincissants cosmétiques, Linéance poursuit sa croissance en 2015

toujours stimulée par les performances de ses lancements, en tête des meilleures

rotations du rayon2.
Le prix « Élu Produit de l’Année » attribué au Bi-Phase minceur Oléo-Sculpt nous conforte

dans notre dynamique d’innovation.Pour la 1ère fois, avec Oléo Sculpt, une formule amincissante concentre le meilleur des

actifs minceur et fermeté naturels, en 2 phases huile et eau, pour offrir lorsqu’elles se

mélangent une efficacité anti-cellulite optimale.
C’est cette prouesse technique que les femmes ont plébiscitée.
Formidable caution pour les consommatrices, le logo “Élu Produit de l’Année”

accompagne Oléo Sculpt dans un plan 360° associant packaging, presse, digital, actions

in et out store. Et nous sommes convaincus qu’il contribuera à dynamiser les rotations

du rayon.

Linéance, plus de 30 ans d’expertise minceur”.
1 - Source Kantar Worldpanel Segment Amincissants MAT P5 2015, taux de pénétration France.

2 - IRI Cumul courant à P5 2015 part de marché valeur sur les amincissants cosmétiques au total GMS de Linéance 27.3% - Amincissant

Caféi Sculpt Linéance, N°1 en vmm vol ajusté au cc à P5 2015, segment Amincissants, total GMS.

Une utilisation du logo à 360°
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2016

Ouverture des 
Candidatures 2017

A VENIR



Les Produits de l’Année en partenariat avec...

Depuis janvier, pas moins d’une 
dizaine de campagnes avec le logo 
«Élu Produit de l’Année» ont été 
diffusées sur les écrans. Un réel impact 
sur un média qui, en grande consom-

mation, reste le plus puissant.

LE LOGO ÉLU PRODUIT 
DE L’ANNÉE 2016

EN TV !

...À SUIVRE

Une des vocations des pro-
duits de l’Année est de créer 
et/ou renforcer les liens entre 
les entreprises et les distri-
buteurs.

Pour preuve, les acteurs de la 
grande distribution depuis ces 
dernières années ont été étroi-
tement associés aux Produits 
de l’Année. Ont respectivement 
parrainés et présidés chacune 
des éditions des Produits de 
l’Année: Serge Papin (Système 
U), Georges Plassat (Carrefour), Jacques-Antoine Granjon (vente-privee.com), Stéphane 
Maquaire (Monoprix) et Thierry Cotillard (Intermarché et Netto). Dans quelques semaines, 
nous vous dévoilerons le Parrain de l’édition 2017...

C ’est pourquoi  les Produits de l ’Année sont partenaires des Trophées LSA 
«Category Management», qui se sont déroulés le 23 mars dernier au Pavillon Kléber. 

Les Produits de l’Année partenaires de cette édition 
des Trophées LSA « Category Management »

LES PRODUITS DE L’ANNÉE 
AUX CÔTÉS DES 

CATEGORY MANAGER

2016 : 1ER BILAN !Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com
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CASE STUDY #24
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Une utilisation massive 
du logo à 360° :

Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : 
• Notoriété : 99% (cible

femme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter le

CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).

• Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%(4).

CANDIDATEZ 
DÈS MAINTENANT
POUR 2016 :

Morgane Dinjeart, Chef de produit Junior Dr. Beckmann témoigne :

“Nous avons participé au concours « Élu Produit de l’Année 2015 » afin
d’accroître la notoriété de la marque Dr. Beckmann et le taux de pénétration
des lingettes anti-décoloration avec la nouvelle technologie microfibre.

Il était important pour nous que les consommateurs puissent identifier notre supériorité
produit, en particulier sur un marché très concurrencé. En effet, la technologie microfibre
permet d’absorber encore mieux et plus vite les couleurs qui dégorgent (que les lingettes
standards).

L’obtention de ce prix a déjà permis de consolider le dynamisme de la marque et des lingettes
anti-décoloration Dr. Beckmann en élargissant nos référencements chez certains distribu-
teurs et en apportant une véritable caution aux consommateurs.

Cela a aussi renforcé l’engagement des équipes en interne, d’autant plus fières de
commercialiser des produits reconnus par les consommateurs”.

Campagne TV

Bons de réduction
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Site Internet
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CASE STUDY #25
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Dangereux. Respecter les précautions d’emploi. Parfum de synthèse. 

Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : 
• Notoriété : 99% (cible

femme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter le

CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).

• Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%(4).

CANDIDATEZ 
DÈS MAINTENANT
POUR 2016 :

Pierre-Emmanuel Urfin, Chef de Produit Discreet® témoigne :

“La gamme de désodorisants Discreet® de Glade® By Brise® s’est récemment étoffée,
renouvelée, et ce afin de répondre au mieux aux attentes et besoins des  consommateurs :
diffuseurs électriques, diffuseurs non électriques, recharges.
La gamme Discreet® de Glade® By Brise® s’utilise dans toutes les pièces de la maison pour
rafraîchir l’air durant des semaines et éliminer les mauvaises odeurs !

L’innovation continue, au cœur de la stratégie de Discreet®, a permis d’augmenter fortement
les ventes lors des deux dernières années, notamment sur la plateforme des recharges qui
enregistre une croissance de 83%*.

Dans ce contexte, et sachant que le prix est décerné par les consommateurs, l’élection de
Discreet® en tant que Produit de l’Année 2015 s’inscrit comme une véritable reconnaissance
de son innovation et de sa performance.
Ce logo, gage de valeur et de qualité, est l’opportunité pour la gamme de booster sa notoriété
et sa visibilité, éléments d’autant plus essentiels que le désodorisant est un marché
d’impulsion.
Pour ces raisons, nous avons décidé de capitaliser sur le logo « Élu Produit de l’Année » et de
l’utiliser sur une multitude de supports : presse, digital, packaging, télévision, stops rayon.

Grâce à ce dispositif nous espérons ainsi continuer de recruter et de booster les ventes de
la catégorie.
Toutes les équipes (Marketing, Ventes…) sont mobilisées pour accompagner ce succès de
l’année 2015 ”.

*Nielsen, ventes volumes, MAT avril 2015

Une utilisation massive du logo à 360°
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Élu Produit de l’Année 2015

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

Une utilisation du logo 
à 360°

InternetPresse

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : 
• Notoriété : 99% (cible

femme)(1) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(2).

• Incitation à l’achat : 76%(3).
Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter le

CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(4).

• Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%(4).

CANDIDATEZ 
DÈS MAINTENANT
POUR 2016 :

Delphine Eldin, Directrice Marketing d’Henkel France Beauty Care, témoigne :

“Nous avons lancé la Crème de Beauté N°110 sur la catégorie des Soins du Visage à l’occasion
des 110 ans de la marque en 2014. Cette nouvelle gamme, qui réunit le meilleur du savoir-faire
cosmétologique et dermatologique de la marque, s’est parfaitement installée sur le segment
en se positionnant dans le Top 3 des innovations anti-âge1.

Sa formule unique haute performance est un véritable élixir d’actifs anti-âge. Elle permet dès
30 ans, de prévenir et corriger les signes de l’âge. En plus de son efficacité, plébiscitée à 87%2

par le panel consommateur « Élu Produit de l’Année », sa texture onctueuse et son parfum ont
aussi très largement conquis les consommateurs.

Le prix « Élu Produit de l’Année » est une vraie reconnaissance pour la marque car il est un
gage de qualité pour le consommateur. Pour optimiser notre lancement, nous avons déployé
le logo sur un maximum de supports : spot TV, presse, PLV, site internet, page Facebook de la
marque... Autant de moyens qui nous ont permis de faire connaître cette belle innovation, qui
a déjà su recruter 180 0003 femmes sur la marque.

Notre objectif en 2015 : installer cette gamme comme un véritable pilier sur le marché et faire
croître la catégorie en développant le panier d’achat. Pour cela, nous complétons la gamme
N°110 avec 2 Sérums, des gestuelles spécifiques qui répondent parfaitement à la nouvelle cible
« Beauty Addict » acheteuse de N°110”.

1 - IRI, ventes valeur HMSM, 2014, Crèmes visage anti-âge.
2 - Résultat de l’élection des produits de l’année 2015, Crème de Beauté Jour N°110 , Base Satisfait(e)s du produit, item « efficacité ».
3 - Kantar World Panel, Taille de Clientèle, cumul P3-P6 2014, Total France, Crème de Beauté Jour, Crème de Beauté Nuit et Huile de Beauté N°110.
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Élu Produit de l’Année 2015*

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs : 
• Notoriété : 99% (cible

femme)(a) et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)(b).

• Incitation à l’achat : 76%(c).
Distributeurs : 
• Le logo permet d’augmenter le

CA  des produits de façon si-
gnificative : 86%(d).

• Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%(d).

CANDIDATURE 2016 : IL EST
ENCORE TEMPS DE VOUS
INSCRIRE EN SEPTEMBRE !

Sabrina Ben Salem, Chef de Groupe Linéance, Batiste, Email Diamant et Poupina
témoigne :

“L’innovation fait partie intégrante de l’ADN de Linéance. Rappelons que la marque,
pionnière, a lancé les 1ers amincissants en GMS il y a plus de 30 ans. C’est sa capacité à
développer et à lancer chaque année des produits premium innovants, performants, et
pertinents pour les consommatrices qui lui permet de bénéficier aujourd’hui encore de la
plus importante taille de clientèle de GMS, devançant même le N°1 du circuit pharmacie1.
Leader des amincissants cosmétiques, Linéance poursuit sa croissance en 2015
toujours stimulée par les performances de ses lancements, en tête des meilleures
rotations du rayon2.

Le prix « Élu Produit de l’Année » attribué au Bi-Phase minceur Oléo-Sculpt nous conforte
dans notre dynamique d’innovation.
Pour la 1ère fois, avec Oléo Sculpt, une formule amincissante concentre le meilleur des
actifs minceur et fermeté naturels, en 2 phases huile et eau, pour offrir lorsqu’elles se
mélangent une efficacité anti-cellulite optimale.
C’est cette prouesse technique que les femmes ont plébiscitée.
Formidable caution pour les consommatrices, le logo “Élu Produit de l’Année”
accompagne Oléo Sculpt dans un plan 360° associant packaging, presse, digital, actions
in et out store. Et nous sommes convaincus qu’il contribuera à dynamiser les rotations
du rayon.

Linéance, plus de 30 ans d’expertise minceur”.

1 - Source Kantar Worldpanel Segment Amincissants MAT P5 2015, taux de pénétration France.
2 - IRI Cumul courant à P5 2015 part de marché valeur sur les amincissants cosmétiques au total GMS de Linéance 27.3% - Amincissant
Caféi Sculpt Linéance, N°1 en vmm vol ajusté au cc à P5 2015, segment Amincissants, total GMS.

Une utilisation du logo à 360° Displays

Stop rayon

Leaflet
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Retrouvez ces témoignages sur 
www.produitsdelannee.com

mation, reste le plus puissant.

...À SUIVRE

Et de 32 ! En 2016 ce sont 3 nouveaux 
Case Studies qui font leur apparition dans LSA !

Un rendez-vous bi-mensuel incontournable dans 
LSA, mettant ainsi l’accent sur les réussites des 
équipes marketing et des produits lauréats !

CASE
STUDIES

Mélanie de Bessa, Chef de produit STERIMAR témoigne :
 
« De plus en plus de consommateurs avertis cherchent des solutions effi caces, mais 
naturelles pour leur santé et leur bien-être.  Depuis 40 ans, la marque STERIMAR, 
pionnière des sprays pour le nez à base d’eau de mer 100% naturelle innove et répond 
à cette attente grandissante pour la santé de la sphère ORL. 

STERIMAR STOP&PROTECT Nez infecté, très bouché propose une alternative aux 
médicaments, en traitant effi cacement les affections nasales (rhumes, rhinites, sinu-
sites) et en contribuant à lutter contre leur développement en période de pathologie.

Sans conservateur, totalement préservée même après ouverture grâce à son système 
pompe anti-contamination, la formule brevetée de STOP & PROTECT est à  base d’eau 
de mer hypertonique. Elle est enrichie en cuivre et  huile essentielle d’eucalyptus pour 
purifi er, décongestionner et soulager rapidement. De plus, son complexe exclusif 
breveté à base d’ingrédients d’origine naturelle permet  une action barrière pro-
tectrice de la muqueuse nasale contre les agents exogènes responsables du rhume.

L’effi cacité de ce traitement est scientifi quement prouvée, et  le prix « Élu Produit 
de l’Année » est la reconnaissance des consommateurs sur la performance et la 
pertinence de notre produit dans une offre de plus en plus confuse.

C’est pourquoi, dès l’annonce de notre victoire, nous avons relayé le logo « Élu Produit 
de l’Année » sur tous les éléments de communication afi n de maximiser sa visibilité 
et de bénéfi cier de sa caution reconnue du grand public. »

Élu Produit de l’Année 2016

CASE STUDY#32

Une utilisation du logo à 360°
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Quel est l'impact du logo sur les
CONSOMMATEURS ?

Parfait !  À mon tour de prendre
RDV avec les consommateurs
et les distributeurs

Et côté DISTRIBUTEURS ?

Génial ! :) Comment on s'inscrit ?

Notoriété : 99% (cible
femme (1)) et 90% (cible
homme et femme (2)).
Incitation à l'achat : 76% (3)

Pour 86%, le logo permets
d'augmenter le CA des
produits lauréats !

Et 7/10 distributeurs
référencent plus volontiers
les produits porteurs du logo

Les candidatures 2017 sont
ouvertes sur 
www.produitsdelannee.com ou 
sinon contacte l'équipe au 
01.46.04.76.76 ou 
sur info@produitsdelannee.com

Quel est l'impact du logo sur les
CONSOMMATEURS ?

Et côté DISTRIBUTEURS ?

Génial !      Comment on s'inscrit ?

Notoriété : 99% (1). 
Incitation à l'achat : 76% (2)

Pour 86%, le logo permet d'augmenter 
le CA des produits lauréats ! (3)

Et 7 distributeurs sur 10 référencent
plus volontiers les produits porteurs
du logo (3)

Les candidatures 2017 sont ouvertes
sur www.produitsdelannee.com. Sinon 
contacte l'équipe au 01.46.04.76.76 ou 
sur info@produitsdelannee.com

...et bien d’autres à venir

Campagne TV

...et bien d’autres à venir

Mélanie de Bessa, Chef de produit STERIMAR témoigne :

Outils de merchandising

Bannières web

Nez infecté, très bouché

Annonce presse



PLAN DE COMMUNICATION 2016 

2016 : 1ER BILAN ! Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com

NOUVELLE CAMPAGNE TV SUR BFMTV !

Du 4 au 17 avril 2016 : nouvelle 
campagne TV des Produits de 
l’Année ! 

Objectif : être vue plus de 10 
millions de fois par plus de 5 
millions de téléspectateurs !

CAMPAGNE D’AFFICHAGE AVEC JCDECAUX !

Du 6 au 13 avril, 1900 
faces pour la campagne 
JCDecaux Produits 
de l’Année, une créa 
impactante, un mes-
sage simple, pour une 
effi cacité avérée. 

Le plan média des 
Produits de l’Année 
se met en place ! 

CAMPAGNE PRINT DANS TV MAG ET 20 MINUTES !

•  1ère marque de presse 
d’info sur les moins de 
50 ans

•  17,4 millions d’utilisa-
teurs/mois (print-web-
mobile-tablettes)

• N°1 de la presse française

•  5 Millions d’exemplaires / semaine1

•  14,1 Millions de lecteurs / semaine2

•  2,1 Millions de lecteurs premium3

1 - OJD DSH 2014-2015 / 2 - ONE 2014-2015 en LDP / 3 - PREMIUM 2014

Produits de l’Année Lauréats 2016Jean CabyLes P'tites SaucissesLa marque Jean Caby, leader sur le seg-
ment des saucisses cocktail, vient
réveiller le rayon charcuterie avec ses
quatre recettes inédites : la P'tite Chi-
polata, la P'tite Saucisse aux herbes, la
P'tite Merguez et la P'tite Saucisse
saveur chorizo. Emballage pratique et
rapidité d'emploi : seulement 1 minute
au micro-onde dans leurs pots de150 g etelles sontprêtes pourl'apéritif,n'attendezplus !

KärcherNettoyeurVapeur
SC 3

Le nettoyeur vapeur SC 3 offre LA ré-
ponse pour un bien-être total dans
toute la maison ! Compact et pratique,
il est idéal pour nettoyer en profondeur
et éliminer les bactéries sans aucun pro-
duit chimique. Il est le seul nettoyeur va-
peur prêt à l’emploi en seulement 30 se-
condes. Le SC 3 chauffe avec une rapi-
dité éclair et, en plus, il dispose d’une car-
touche détartrante intégrée ! Fini de per-
dre du temps lors des tâches ménagères !

Kleenex®

Kleenex®SensitiveTesté der-matologi-quement,Kleenex®
Sensitive est un mouchoir dépourvu de
tout allergène et de tout additif. Très
doux, non irritant et hypoallergénique,
c’est un mouchoir idéal pour les peaux
sensibles et allergiques.

L.A.FuelL.A.Fuel Supreme Energy Gum
L.A.Fuel Supreme Energy Gum est un
chewing-gum énergisant à base de
caféine. Par le biais de l'absorption
sublinguale, il agit en 5 minutes là ou
un café prend plus de 25 minutes pour
faire effet. Véritable produit nomade, on
l'emporte facilement partout et en
toutes occasions. - 1 chewing-gum = 2 cafés

- Énergie en 5 minutes- Préserve vos dents (xylitol)
- Sans conservateur, ni gélatine
- Sans sucre, ni aspartame

La Pizza De ManosquePizza de Manosque Royale Blanche
Originale et Gourmande ! Cette Pizza
Cuite au Feu de Bois de Chêne et de
Hêtre, élaborée avec une pâte à pain
croustillante, est garnie d’une Sauce à
base de Crème Fraîche d’Isigny AOP,
Emmental, Jambon Supérieur Origine
France et Champignons Frais.  Existe
aussi en version “base sauce Tomate
de Provence”, “Pizza Royale Champi-
gnons Frais 400 g” et “Pizza Royale
Champignons Frais 570 g”.

LactacydGamme LingettesIntimes
NettoyantesLes lingettes intimesnettoyantes LACTA-CYD ont été spécia-lement formuléespour l’hygiène intime.Elles sont 100% hy-poallergéniques* et ont été testées

sous contrôle gynécologique. Elles sont
100% biodégradables. Elles répondent
aux besoins de toutes les femmes : 
- Peaux normales.- Peaux sensibles.- Action antibactérienne : pendant les rè-

gles, la grossesse, après le sport.
*Formules élaborées afin de minimiser les risques 

allergiques

Loctite
Loctite 60Secondes UniversalVous n’avez pas le tempsd’attendre des heures quevotre colle sèche ? La so-lution existe maintenant

avec la nouvelle colle multi-
usage Loctite 60 secondes Universal. En
une minute seulement, entreprenez de
moyennes et grandes réparations. Loc-
tite 60 secondes Universal est ultra-ra-
pide, extra-forte et repositionnable
pour un résultat parfait en seulement
60 secondes. Sa formule gel sans solvant
ne coule pas, idéale pour applications
verticales. Transparente au séchage,
elle convient pour tous les matériaux.

Loua by Laurence Dumont
Bandes de Cire Froide

Laurence Dumont a imaginé LOUA,
des pochettes 100% nomades, pratiques
et contenant des bandes de cire froide
d’une efficacité redoutable, même sur
les poils les plus courts. Des formats “tra-
vel-friendly” qui se glissent absolu-
ment partout pour une épilation parfaite
à portée de main, ou pour des petites

retouches ponctuelles en un clin d’œil.
Idéales pour une première utilisation,
elles existent en 4 formats, adaptés à
chaque partie du corps (visage, jambes,
aisselles, maillot). Avec LOUA, l’épilation,
c’est dans la poche ! 

LustucruBasmati et Risotto Faciles 5 Minutes
Lustucru lance les 1ers riz Basmati et Ri-
sotto prêts en seulement 5 minutes ! Ce
soir, que choisirez-vous de cuisiner en
5 minutes avec Lustucru : un délicieux
Basmati au parfum unique ou un Risotto
crémeux ? Retrouvez plein de recettes
faciles et gourmandes à réaliser en
5 minutes sur www.lustucru-selection.fr 

MagnévieMagnévie B6® ExpressStress, fatigue, manque d’entrain ? Vousmanquez peut-êtrede magnésium !Avec son sachet pra-tique de microgra-nules orodispersiblesà prendre sans eauet en une seule prisepar jour, le complé-ment alimentaire
MAGNÉVie B6®Express vous apporte la
dose de magnésium, de vitamines B6 et
B9 dont votre corps à besoin. Réactivez
votre bien-être avec MagnéVie B6®Ex-
press !

Mann-FilterFiltre d'Habitacle FreciousPlusDeux innovationspour une protectionau quotidien :-  Aux allergènes : lacouche biofonction-nelle, dotée de poly-phénols naturels quiarrêtent les aller-gènes à plus de 99%.Son tissage spécial li-
mite le développement des bactéries et
moisissures à plus de 98%.
- Aux particules fines : la couche haute
efficacité. Le filtre dispose d’un média
renforcé bloquant les particules fines à
plus de 99%.

MichelinKit Stop CrevaisonKit Stop Crevaison permettant, sans dé-
monter la roue crevée, de réparer rapi-
dement et regonfler à la pression de sé-
curité suffisante pour re-prendre la route en toutesécurité. La formulationexclusive MICHELIN col-mate la fuite instantané-ment. Kit composé d'unaérosol pour la réparation,

d'une paire de gants jeta-bles, d'un tapis de sol plas-tifié et d'un étui de range-ment. Totalement inoffen-sif pour les pneus.

Milka BiscuitsCookies Sensations /Choc & ChocMilka CookiesSensations : lecookie au cœurtendre. Milka Choc & Choc :
moelleux à tous les étages.

Mr. PropreGomme MagiqueRessemble à une éponge, nettoie
comme par magie ! Enlève les taches les
plus tenaces même celles que vous pen-
siez impossible à nettoyer. Une maison
étincelante, des surfaces comme neuves.
Mr. Propre Gomme Magique : votre so-
lution quotidienne pour les taches te-
naces. Essayez-la sur toutes les surfaces :
des salles de bain très sales aux fours à
micro-ondes graisseux en passant par les
traits de crayons sur les murs jusqu’aux
joints de carrelage. Même les baskets
blanches tachées ne sont pas oubliées !
Ajoutez simplement un peu d’eau, es-
sorez et regardez les taches disparaître
sous vos yeux, comme par magie.

MustelaCrème Change 123Véritable révolution dermatologique,
la Crème change 123 est un soin com-
plet de l'épiderme fessier : elle prévient
les irritations et rougeurs, soulage dès
la première application, et répare la
peau durablement. Formulée avec
98% d'ingrédients d'origine naturelle,
sans parfum et sans conservateur, elle
garantit une tolérance maximale dès la
naissance et peut être utilisée tous les
jours en toute sécurité.

Nana
Protège-Lingerie

Nana ExtraProtectionLa nouvellegamme deprotège-linge-
ries  Nana Extra Protection vous procure
toute la tranquillité que vous recherchez.
Grâce à son système de contrôle des
odeurs et sa capacité d’absorption 30%
supérieure*, elle vous offre le supplé-
ment de sécurité que vous attendez sans
compromis sur le confort ou la discré-
tion.
*versus Nana protège-lingerie Normal et Long.

Paic
Liquides Vaisselle Paic Intégral 5
ActifruitLa formule de PAIC Intégral 5 est à la fois

super dégraissante, anti-traces, anti-
odeurs, sans besoin d’essuyer, pour
une action maximale sur les graisses et

les résidus. Sonaction 5 en 1est si efficacequ’un flaconpermet de laverjusqu’à 5 000assiettes1. En2015, avecPaic Intégral 5Actifruit, leparfum est auservice de l’effi-cacité Paic Intégral 5. Existe en deux va-
riétés Agrumes et Fruits Rouges.

1 Jusqu’à 5 000 assiettes lavées avec une bouteille

de 750 ml (2,5g de Paic Intégral 5 par bain de la-

vage de 5L d’eau).

Pulco
Gamme Pulco Citronnade
Pulco, grâce à son expertise du citron
depuis 1973, propose une gamme de
délicieuses citronnades prêtes à boire
et désaltérantes, pour les adultes à la
recherche de plaisir et de naturalité.
Disponible en format 1,5 L ou 50 cL, la
gamme est composée de recettes sim-
ples : la Citronnade Originale, la
Citronnade Citron vert ou la Citron-
nade à la menthe. De quoi satisfaire
toutes les envies !

Sader
Fixer Sans Percer X Premium
Colle de fixation FIXER SANS
PERCER X PREMIUM. Inno-

vation unique sur le marché :
30 minutes et c'est posé !

- Pour tout : 100% tous maté-
riaux.
- Partout : ultra résistante en in-
térieur et extérieur.

- Vite et bien : 24 fois plus rapide*, vous
pouvez coller une étagère et la remplir
d’objets 30 minutes plus tard.
- Avec respect (sans solvants) et tradi-
tion (fabriqué en France).C'est une vraie révolution sur le marché !

*qu’une colle de fixation polymère classique.

Sanex
Crèmes de Douche Sanex Advanced
Les nouvelles formules Sanex ont été
développées avec nos dermatologues et
testées cliniquement : la crème de
douche AtopiDerm restaure la barrière
cutanée protectrice et apaise les dé-
mangeaisons, Hydrate 24h prévient la
sécheresse et nourrit la peau pendant
24h et DermoRestore aide à réparer les
petites agressions cutanées et rétablit
le pH naturel de la peau.

COMMUNIQUÉ

*Étude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Étude administrée par Nielsen en octobre 2015 avec 10 000 répondants effectifs, représentatifs de la population française âgée de 15 ans et plus.

a
-

ulage dèsapplication, et répare la
peau durablement. Formulée avec
98% d'ingrédients d'origine naturelle,
sans parfum et sans conservateur, elle
garantit une tolérance maximale dès la
naissance et peut être utilisée tous les
jours en toute sécurité.
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vation unique sur le marché :
30 minutes et c'est posé !

- Pour tout : 100% tous maté-
riaux.
- Partout : ultrarar résistante en in-
térieur et extérieur.

-Vite et bien : 24 fois plus rapide*, vous
ll ét gè t l li

Sanex
Déodorants Sanex Advanced
Les déodorants Sanex Advanced protè-
gent la peau fragile des aisselles et dé-
livrent une efficacité douce, bien tolé-
rée par les peaux les plus exigeantes.

Sanex
Laits Corps Sanex Advanced
Crèmes Mains Sanex Advanced

Sanex met aujourd’hui son expertise
de la peau au service de deux nou-
velles catégories de produits, en pro-
posant une gamme de laits pour le
corps et de crèmes pour les mains. Uti-
lisées en complément des autres pro-
duits de soin de la gamme Sanex
Advanced, elles aident à soulager, hy-
drater et réparer chaque type de peau
au quotidien.

SanytolGamme Désinfectante Anti-
AllergènesLa 1ère gamme de nettoyants qui éli-

minent microbes et allergènes en un
seul geste !- Éliminent jusqu’à 99% des allergènes

domestiques (acariens, poils de chat,
pollens).- Détruisent 99,9% des bactéries, virus

et champignons.- Testés dermatologiquement.
- Sans javel, colorant, éther de glycol ou
phosphate.- Parfum léger.- Recommandés par l’AFPRAL (Asso-

ciation Française pour la Prévention des
Allergies).

SanytolTablettes Lave-VaisselleDésinfectantes Tout en Un
SANYTOL lance les 1ères tablettes lave-
vaisselle TOUT EN 1 qui combinent à la
fois désinfection, lavage, sel, rinçage et

anticorrosion. Saformule uniquedégraisse et faitbriller la vaisselle,même en cyclecourt de lavageet à basse tem-pérature. Désin-fecte et désodo-rise le lave-vais-selle. Pratique avec son sachet zippé qui
préserve de l’humidité et ses films hy-
drosolubles. Sans phosphate.

Skin' minuteSérum Cell Flash -Elixir de JeunesseLe Sérum Cell Flash estun véritable Élixir de Jeu-nesse ! Sa formule ultrasophistiquée, swiss madesans paraben restaure et
revitalise la peau. Elixir bi-phase double
action dont la phase huileuse assure la
nutrition de la peau et la phase aqueuse,
qui concentre des actifs, illumine le teint
doublé d’un actif anti-âge.

Skip
Gamme Skip Color CleanIdéale pour les lavages à basse tempé-

rature et l’entretien de tous les textiles,
Skip Color Clean se dissout instanta-
nément et pénètre au cœur du linge. Sa
formule unique avec activateurs de la-
vage enlève les taches tenaces et sa
technologie Color Protect permet de
conserver l’éclat de vos couleurs.

Slim' minuteSpray “Glacial” - Jambeslégères
Le Spray “Glacial” Jambes Lé-
gères est une lotion men-
tholée qui pénètre instanta-
nément. Il tonifie et rafraîchit
immédiatement les jambes
lourdes. Votre allié, swiss made
sans paraben pour des jambes
divines et légères toute la
journée au quotidien.

SouplineAdoucissants Soupline Moments
MagiquesSoupline Moments Magiques garantit

100% de fraîcheur même après 8 se-
maines*.Sa formule contient des perles de fraî-

cheur qui libèrent du parfum au toucher,
le linge est incroyablement doux et son
parfum irrésistible dure longtemps.
*si linge rangé dans une armoire. 

Squiz
Gamme Gourdes Réutilisables Squiz
SQUIZ est la gourde réutilisable lu-
dique, facile à utiliser. Remplissez votre
SQUIZ de purées, compotes, et plus,
par sa large base zippée. Stockez-la au
réfrigérateur ou au congélateur et
transportez-la sans risque de fuites.
Économique, elle se réutilise 50 fois

en moyenne. Écologique, elle est fa-
briquée en Suisse avec des matériaux
100% européens ! Grâce à SQUIZ, en-
cas ou goûters des petits et des grands
peuvent être dégustés librement, par-
tout et en toutes circonstances.

StérimarStop&Protect NezInfecté, Très BouchéSTERIMAR STOP&PRO-TECT Nez Infecté, Très Bou-ché bénéficie d’une for-mule et d’un complexe ex-clusif brevetés à base d’eaude mer 100% naturelleenrichie en cuivre et enhuile essentielle d’euca-lyptus pour soulager lessymptômes (nez bouché), combattre
l’infection et limiter les risques de su-
rinfection.

Urgo
Râpe ÉlectriqueRapide et efficace, URGO Râpe Élec-

trique élimine les callosités et
adoucit la peau dès la pre-
mière utilisation. Ultra pratique,

elle permet une prise en main er-
gonomique quipermet d’accé-der facilement àtoutes les zones dupied. Son rouleau ré-utilisable et lavable estfourni avec une brossede nettoyage. Conçuepour résister à l’eau,URGO Râpe Électriquese nettoie donc sans contrainte.
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pour tout changer sans tout changer !
Vos Meubles de cuisine, Faïences, Plans

de travail, Electroménagers, Planchers &
Escaliers et Sols carrelés reprennent vie
en toute simplicité. Directes sur support :
sans décapage, sans ponçage et sans
sous couche. 

Yezz
Andy 5''

Les smartphones YEZZ Andy 5’’ propo-
sent un design très actuel tout en of-
frant un excellent confort visuel grâce
à leur écran 5 pouces. Comme tous les
produits de la marque américaine YEZZ
ils sont conçus à Miami. Une attention
particulière est apportée au design et à
l’ergonomie des YEZZ Andy 5’’ qui por-
tent la promesse de la marque “Freestyle
Mobile”. Ils sont bien entendu dotés des
technologies de dernière génération
pour garantir une utilisation perfor-
mante. Proposés à partir de 59€, YEZZ
rend accessible au plus grand nombre
le plaisir de surfer en 3G et 4G (en fonc-
tion des modèles) depuis son smart-
phone.

Yves RocherConcentré Ultra-Tolérance Sensitive
VégétalUn soin haute tolérance qui hydrate et

apaise durablement la peau. Les experts
de la recherche en Cosmétique Végé-
tale® Yves Rocher ont mis au point un
actif 100% végétal issu de Sigesbeckia
orientalis, naturellement assimilable

par la peau. La peauest apaisée grâce auSoin Sensitive Végétal,agissant tel un cata-plasme végétal pourles peaux sensibles. Leconcentré est proposéen flacon pompe ultra-hermétique pour ac-cueillir sa formule sansconservateur pour le
respect des peaux les plus délicates.

Yves RocherLow Shampoo - CrèmeLavante DélicateLe Low Shampoo est unenouvelle façon de se laverles cheveux venue desEtats-Unis. On remplaceson shampooing classiquepar un soin enrichi enagents lavants. Cette crème
lavante délicate, qui ne
mousse pas, protège et respecte l’inté-
gralité de la fibre capillaire, même en
usage quotidien. À appliquer sur cheveux
mouillés, en répartissant le produit
avec les doigts jusqu’aux pointes, puis
masser et rincer abondamment.

Zen'sectZen'sect Diffuseur Anti-Moustiques
Le premier anti-moustique efficace
même sur les moustiques tigres - pen-
dant 30 jours, et cela sans insecticide !
Zen’sect s’est inspiré de la nature et no-tamment de la tomatesauvage qui développedes propriétés naturellesrépulsives pour luttercontre les insectes. Lediffuseur Zen’sect ap-porte aussi une vraietouche décorative dans lamaison.
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LauréatsJean CabyLes P'titit tes Saucisisi ssss esLa marque Jean Caby,y,y leader sur le seg-

ment des saucisses cocktail, vient
réveiller le rayon charcuterie avec ses
quatre recettes inédites : la P'tite Chi-
polata, la P'tite Saucisse aux herbes, la
P'tite Merguez et la P'tite Saucisse
saveur chorizo. Emballage pratique et
rapidité d'emploi : seulement 1 minute
au micro-onde dans leurs pots de150 g etelles sontprêtes pourl'apéritif,f,fn'attendezplus !

KärcherNettoyoyo eyey urVaVaV peur
SC 3

Le nettoyeur vapeur SC 3 offre LA ré-
ponse pour un bien-être total dans
toute la maison ! Compact et pratique,
il est idéal pour nettoyer en profondeur
et éliminer les bactéries sans aucun pro-
duit chimique. Il est le seul nettoyoyo eur vavav -
peur prêt à l’emploi en seulement 30 se-
condes. Le SC 3 chauffe avec une rapi-
dité éclair et, en plus, il dispose d’une car-r-r
touche détartrarar nte intégrée ! Fini de per-r-r
drerer du temps lorsrsr des tâches ménagèrerer s !

Kleenex®

KlKlK eenexexe ®Sensititit vevev
TeTeT sté der-matologi-quement,Kleenex®

Sensitive est un mouchoir dépourvrvr u de
tout allergrgr ène et de tout additif. Très
doux, non irritant et hypoallergrgr énique,
c’est un mouchoir idéal pour les
sensibles et aller i

La Pizza De ManosquePizizi zzzz azaz deded MaMaM nosque Royoyo ayay le Blanche
Originale et Gourmande ! Cette Pizza
Cuite au Feu de Bois de Chêne et de
Hêtre, élaborée avec une pâte à pain
croustillante, est garnie d’une Sauce à
base de Crème Fraîche d’Isigny AOP,
Emmental, Jambon Supérieur Origine
France et Champignons Frais. Existe
aussi en version “base sauce ToToT mate
de Provence”, “Pizza Royale Champi-
gnons Frais 400 g” et “Pizza Royale
Champignons Frais 570 g”.

Lactacycyc dGamme Linini gettesInInI titit mimi es
Nettoyoyo ayay ntesLes lingettes intimesnettoyantes LACTATAT -CYD ont été spécia-lement formuléespour l’hygiène intime.Elles sont 100% hy-poallergrgr éniques* et ont été testées

sous contrôle gygyg nécologique. Elles sont
100% biodégradables. Elles répondent
aux besoins de toutes les femmes :
- Peaux normales.- Peaux sensibles.-AcAcA tion antibactérienne : pendant les rè-

gles, la grossesse, après le sport.
*FoFoF rmrmr ules élaborérér es afafa ifif nini de minini imimi isisi er les ririr sisi ques

allergrgr iques

Loctite
Loctitit te 60Secondeded s UnUnU ivevev rsrsr alVoVoV us n’avez pas le tempsd’attendre des heures quevotre colle sèche ? La so-lution existe maintenant

avec la nouvelle colle multi-
usage Loctite 60 seco dune i

retouches ponctuIdéales pour uneelles existent en 4chaque partie du caisselles, maillot).AvAvAc’est dans la poche

LustucruBasmatitit et Risisi otto FaFaF ciLustucru lance les 1ersrsr rizsotto prêts en seulementsoir, que choisirez-vous d5 minutes avec LustucruBasmati au parfum uniquecrémeux ? Retrouvez plein
faciles et gourmandes à5 minutes sur wwwww wwww .w.wlustucru

MagnévieMaMaM gnéviviv eiei B6® ExExE pxpx rerer sssssStress, fatigue, manque d’entrmanquez pde magnéAvAvA ec son sactique de mnules orodispà prendre saet en une seupar jour, le coment alimen
MAGNÉVie B6®Express vous appo
dose de magnésium, de vitamines
B9 dont votre corps à besoin. Réac
votre bien-être avec MagnéVie B6®
press !

Mann-FilterFiFiF lili trtrt erer d'HaHaH bitatat cle FrFrF erer cioioi ususu PlususuDeux innovationpour une protectioau quotidien

*

e 60 secondes Universrsr al. En
une minute seulement, entreprenez de

quotidien :- Aux allergrgr ènes : lacouche biofonction-nelle, dotée de polylyl -phénols naturels qui

pour less et allergrgr iques.

L.A.FuelL.A.FuFuF el Supupu rerer me EnEnE ergrgr ygyg Gum
L.A.Fuel Supreme Energy Gum
chewing-gum énergrgr isant à ba
caféine. Par le biais de l'abso
sublinguale, il agit en 5 minute
un café prend plus de 25 minute
faire effet.Véritable produit nom
l'emporte facilement partout
toutes occasions.- 1 chewing-gum = 2 cafés

- Énergrgr ie en 5 minutes- Préserve vos dents (xyxyx litol)
- Sans conservateur, ni gélatine
- Sans sucre, ni aspartame

*Étude réalisée en ligne sur une préséle

Sanex
Déododod rarar ntstst Sanexexe Advavav nced
Les déodorants Sanex Advanced protè-
gent la peau fragile des aisselles et dé-
livrent une efficacité douce, bien tolé-
rée par les peaux les plus exigeantes.

Sanex
Laitstst CoCoC rprpr s Sanexexe Advavav nced
CrCrC èrèr mes MaMaM inini s Sanexexe Advavav nced

Sanex met aujourd’hui son expertise
de la peau au service de deux nou-
velles catégories de produits, en pro-
posant une gamme de laits pour le
corps et de crèmes pour les mains. Uti-
lisées en complément des autres pro-
duits de soin de la gamme Sanex
Advanced, elles aident à soulager,r,r hy-
drater et réparer chaque type de peau
au quotidien.

SanytolGamme Désésé inini fnfn efef ctatat nte Antitit -
Allergrgr ènesLa 1ère gamme de nettoyants qui éli-

minent microbes et allergrgr ènes en un
seul geste !- Éliminent jusqu’à 99% des allergrgr ènes

domestiques (
q

(
q
acariens, poils de chat,

pollens).- Détruisent 99,9% des bactéries, virus
et champignons.- TeTeT stés dermatologiquement.

- Sans javel, colorant, éther de glylyl col ou
phosphate.- Parfum léger.- Recommandés par l’AFPRAL (Asso-

ciation Frarar nçaise pour la Prévention des
Allergrgr ies).

SanytolTaTaT blettes Lavevev -VaVaV isisi ssss elleDésésé inini fnfn efef ctatat ntes ToToT ut en UnUnUSANYTOL lance les 1ères tablettes lave-
vaisselle TOTOT UT EN 1 qui combinent à la
fois désinfection, lavage, sel, rinçage et

anticorrosion. Saformule uniquedégraisse et faitbriller la vaisselle,même en cyclecourt de lavageet à basse tem-pérature. Désin-fecte et désodo-rise le lave-vais-selle. Prarar tique avec son sachet zippé qui
préserve de l’humidité et ses films hy-
drosolubles. Sans phosphate.

minutem CeCeC ll FlFlF ash -Jeunesssss em Cell Flash estble Élixir de Jeu-Sa formule ultrauée, swiss madeaben restaure et
revitalise la peau. Elixir bi-phase double
action dont la phase huileuse assure la
nutrition de la peau et la phase aqueuse,
qui concentre des actifsfsf , illumine le teint
doublé d’un actif anti-âge.

Skip
Gamme Skikik pipi CoCoC lor ClClC eanIdéale pour les lavages à basse tempé-

rature et l’entretien de tous les textiles,
Skip Color Clean se dissout instanta-
nément et pénètre au cœur du linge. Sa
formule unique avec activateurs de la-
vage enlève les taches tenaces et sa
technologie Color Protect permet de
conserver l’éclat de vos couleurs.

Slim' minuteSpSpS rarar yaya “Glaciaiai l” - JaJaJ mbeslégégé èrerer s
Le Spray “Glacial” Jambes Lé-
gères est une lotion men-
tholée qui pénètre instanta-
nément. Il tonifie et rafraîchit
immédiatement les jambes
lourdrdr es.VoVoV trerer allié, swiss made
sans pararar ben pour des jambes
divines et légères toute la
journée au quotidien.

SouplineAdodod ucisisi ssss antstst Soupupu linini e Momentstst
MaMaM giqiqi uesSoupline Moments Magiques garantit

100% de fraîcheur même après 8 se-
maines*.Sa formule contient des perles de fraî-

cheur qui libèrent du parfum au toucher,r,r
le linge est incroyablement doux et son
parfum irrésistible dure longtemps.

*s*s* i linini ge rarar ngé dadad ns une armrmr oiriri erer .

Squiz
Gamme Gourdrdr eded s Réutitit lili isisi ables Squizizi
SQUIZ est la gourde réutilisable lu-
dique, facile à utiliser. Remplissez votre
SQUIZ de purées, compotes, et plus,
par sa largrgr e base zippée. Stockez-la au
réfrigérateur ou au congélateur et
transportez-la sans risque de fuites.
Économique, elle se réutilise 50 fois

en moy
briquée
100% eucas ou gopeuvent êtout et en

StérimarStopopo &Proror tInInI fnfn efef cté,é,é TrTrT èrèrSTERIMARTECT Nez Infefefché bénéficimule et d’un cclusif brevetésde mer 100%enrichie en cuhuile essentiellylyl ptus pour sosymptômes (nel’infection et limrinfection.

Urgrgr o
Râpâpâ e ÉlÉlÉ ectrtrt irir qiqi ueRapide et efficacetrique élimadoucit lamière utilisatelle permet ungonomique qupermet d’accéder facilement àtoutes les zones dupied. Son rouleau ré-utilisable et lavable estfourni avec une brossede nettoyage. Conçuepour résister à l’eau,URGO Râpe Électriquese nettoie donc sans con
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pour tout changer sans tou
VoVoV s Meubles de cuisine, Faïe

www.w.w proror duits

Produits de l’Année France, 66 rue Escudier,r,r 9

*Étude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Étude administrée par Nielsen en octobre 2015 avec 10 000 répondants effectifs, représentatifs de la population française âgée de 15 ans et plus.

Adidas
Déodorants Anti-
Transpirants Climacool

Inspiré de la célèbre
technologie adidas, le
déodorant anti-trans-
pirant Climacool vous
offre fraîcheur et pro-
tection longue durée
48h contre la trans-
piration. Une techno-

logie unique, avec des capsules de fraî-
cheur libérées et réactivées à chacun de
vos mouvements, pour vous accompa-
gner tout au long de la journée. Plus l’ef-
fort est intense, plus il est efficace. Anti
traces blanches - Efficacité 48H.

Ancel
Mon Gâteau Minute
S’inspirant des mugs cakes américains,
Mon Gâteau Minute Ancel de Dr. Oet-
ker est le 1er gâteau qui se prépare en
seulement 1 minute au micro-ondes.
Le résultat est bluffant et délicieux.
C’est le gâteau idéal de dernière
minute, sans préméditation. Laissez-
vous tenter par Mon Gâteau Minute
Brownie ou Moelleux au Citron Élus
Produits de l’Année 2016 !

Antikal
Antikal Fresh
Pour qu’un pro-
duit soit efficace,
on pourrait croire
qu’il doit sentir
très fort. Mais la
propreté ne pique
pas forcément
les yeux de nos
enfants ! Antikal

Fresh est l’arme des fées du logis qui
souhaitent supprimer toutes les traces
de calcaire tout en laissant un parfum
frais et floral dans la cuisine et la salle
de bain. Il suffit d’appliquer le gel ou le
spray dans la baignoire, dans la douche
ou sur l’évier, puis de rincer. Antikal Fresh,
c’est 100 % de la puissance d’Antikal as-
sociée à la fraîcheur de Fébrèze !

BaByliss Paris
Curl Secret Ionic
Le premier boucleur automatique io-
nique ! Avec le Curl Secret, créez des
boucles réussies et naturelles en
quelques secondes ! Grâce à sa fonction
Ionic, dites adieu à l’électricité statique.
Vos cheveux seront doux et brillants plus
longtemps. Modulez la température
(210°C ou 230°C) et le temps de mise
en forme (8,10,12 sec) pour des boucles
serrées ou aérées au gré de vos envies !

BaByliss Paris
Twist Secret
BaByliss vous dévoile son nouveau se-
cret de beauté pour des looks à l’infini.

Avec Twist Secret,
réalisez des torsades
et de nombreuses
coiffures. Il suffit de
clipser 2 mèches
dans chacune des
pinces. En 2 clics,
vous obtiendrez une
torsade tendance.

Grâce aux différents kits d’accessoires,
variez les styles et réveillez votre créa-
tivité !

Bi-Oil
Bi-Oil 125 ml
Bi-Oil est une huile de soin
de la peau multi-usages,
spécialisée et formulée pour
aider à améliorer l'appa-
rence des cicatrices, des
vergetures et du teint irré-
gulier. Sa formule unique

qui contient l'ingrédient révolution-
naire le PurCellin OilTM, est également
très efficace contre les signes extérieurs
de vieillissement et pour les peaux
déshydratées. Destiné à toute la famille,
Bi-Oil est numéro 1 des ventes dermo-
cosmétiques pour cicatrices et verge-
tures dans 18 pays.

Colgate
Dentifrice Colgate Max White
Expert White
Le nouveau Max White Expert White
agit différemment. Il contient un actif
blanchissant utilisé par les dentistes et
corrige le jaunissement installé depuis
des années pour une blancheur révo-
lutionnaire qui se voit à chaque fois ! 

Colgate
Colgate Total Répare au Quotidien
Nouveau Colgate® Total Répare au
quotidien. Il fait plus que nettoyer, il ré-
pare. Sa formule avancée reminéralise
les dents et aide à réparer l’émail en ré-
tablissant sa teneur en minéraux. Dés-
ormais brosser c'est réparer. 
Étude Panagakos & al. 2014 ; 25(suppl.) : S1-30

Créa Pecam
Dérouleur Malin Ourlet Rapide
Si facile de faire des ourlets sans cou-
dre avec le nouveau Dérouleur Malin.
Ourlet Rapide de CREA PECAM ! Leader
de la mercerie en hypermarchés, le
groupe FDG réinvente l’Ourlet. Rapide
avec une nouvelle pré-
sentation du voile ther-
mocollant en rouleau dans
un dévidoir ultra design.
Les ourlets deviennent ac-
cessibles à tous en
quelques minutes grâce à
un simple fer à repasser.
Voir la vidéo : www.crea-
pecam.com

Produits de l’Année 
Lauréats 2016

DIM
Collant Body Touch Absolu Resist
LE collant incontournable qui allie
beauté des jambes, confort ET résis-
tance :
- Un collant transparent à l’aspect mat
résolument moderne pour de jolies
jambes.
- Une ceinture révolutionnaire brevetée,
qui tient sans marquer la taille.
- Et pour la première fois dans la
gamme Body Touch, un tricotage spé-
cifique avec un fil Lycra Fusion qui em-
pêche le collant de filer en cas d'accroc.

DIM
3D Flex Air
DIM invente le nouveau
DIM 3D Flex Air, le pre-
mier boxer qui s'adapte
parfaitement aux mou-
vements et offre une
aération optimale. Sa
nouvelle matière coton 3D Flex, ex-
tensible dans toutes les directions, of-
fre une élasticité optimale pour une li-
berté totale de mouvements. Sa tech-
nologie innovante “Air zones”, aux mi-
croalvéoles, évacue efficacement la
transpiration. Bougez, respirez, DIM 3D
Flex Air.

Doctissimo 
Parapharmacie
Spray Antiseptique
Format Pocket
FDG Group innove avec
un produit pile dans la
tendance : nomade et
prêt à l'emploi, le Spray
Antiseptique Doctissimo

PARAPHARMACIE est ultra pratique et
surtout très hygiénique. Fin et refer-
mable, il peut s'emporter partout et se
glisser facilement dans un sac à main.

Dr. Beckmann
Détachant Avant Lavage 

Déodorant & Sueur
L’utilisation de déodorant et

la sueur peuvent provoquer des
taches qui s’incrustent dura-
blement dans les fibres des
vêtements. Ces taches et
odeurs peuvent s’accentuer
au fil du temps si elles ne
sont pas traitées avec un
produit spécifique. Grâce
au Détachant Avant La-

vage Déodorant & Sueur Dr. Beckmann,
finies les situations gênantes ! Sa for-
mule permet de réduire le dépôt de déo-
dorant dans les fibres des vêtements et
absorbe les odeurs comme une éponge.
Enfin un produit anti-taches + anti-dé-
coloration + anti-mauvaises odeurs !
Faites le bon choix avec Dr. Beckmann.

Ducros
Échelle d'Intensité des Poivres
À chaque poivre une intensité, un
numéro ! L’échelle des forces, une
exclusivité élaborée par Ducros, per-
met désormais de choisir le poivre

adapté à son goût et à son plat :
- Doux : subtil et épicé, idéal pour les
poissons et les crudités.
- Classique : rond et équilibré, idéal
pour les viandes blanches et les
légumes.
- Fort : intense et piquant, idéal pour
les viandes rouges et les sauces.
Cette intensité est garantie par la
sélection des origines des poivres.

Efiseptyl
Feuilles Haleine Fraîche
Les Feuilles Haleine
Fraîche Efiseptyl règlent
en un instant les causes
transitoires de la mau-
vaise haleine.
- Fondent au contact de la salive.
- Rafraîchissent immédiatement l’ha-
leine grâce à leur formule à base de
menthe poivrée.
EFISEPTYL, faites-en plus pour vos
dents !

Énergie Fruit
Gels Douche et
Bains Moussants
C’est l’histoire de
deux meilleures
amies, Sophie &
Carol-Ann qui ont
décidé de réaliser
leur rêve : s’instal-
ler à Cassis avec
leurs tribus res-
pectives pour se
lancer dans la
création de pro-
duits de beauté,
booster d’énergie
et de plaisir au
quotidien. Des
textures uniques
et exclusives aux
parfums revigo-
rants qui éveillent
les sens. Des for-
mules saines au

pH neutre, sans savon, ni paraben, ni
méthyl adaptées aux peaux sensibles.
Laissez-vous transporter par ce tour-
billon fruité qui vous apportera douceur
et vitalité.

Énergie Fruit
2 en 1 Masque et Soin
Démêlant, Caramel et
Huile d’Argan
Marre de plonger la main
dans un masque en pot
qui se remplit d’eau…
Énergie Fruit a imaginé
pour vous un format
méga pratique en flacon pompe, avec
une formule ultraperformante. Ce
masque nutrition et soin démêlant ré-
pare et dorlote les cheveux secs et abi-
més en fonction de vos besoins et du
temps dont vous disposez. Une tex-
ture fabuleuse à l’huile d’argan, riche en
vitamine E pour nourrir et revitaliser la
fibre capillaire. De la provitamine B5

pour la protéger et la restructurer en
profondeur. Un parfum doux de cara-
mel à la saveur ambrée de la plage en-
soleillée, en plein été.

Ethical Coffee
Capsules 
Compatibles 
Biodégradables
Certainement le
meilleur espresso
au monde, dans
sa capsule com-
patible, biodégra-
dable et 100%
biosourcée. Fabri-
quées en France.

Felix®
Felix® Twists
Faites twister votre chat de plaisir avec
Felix® Twists ! L’association de 2 saveurs
dans un bâtonnet riche en poissons ou
en viandes spécialement développé
pour votre chat, amusant et doublement
savoureux ! Disponible en 3 recettes : au
goût de Poissons et de Crabe, au goût
de Saumon et de Fruits de Mer, au goût
de Canard et de Foie.

Huggies®
Pull-Ups®

Bien plus qu’une culotte, Huggies®
Pull-Ups® est une véritable méthode
pour aider votre enfant à devenir pro-
pre avec “ses sens” :
- “Je ressens” : grâce à sa technologie
absorbante éducative, il ressent une
brève sensation d’humidité et se rend
compte quand il fait pipi.
- “Je vois” : grâce à son indicateur
d’humidité, il voit le dessin à l’avant de
la culotte s’effacer pour qu’il puisse
faire la différence entre sec et mouillé.
- “Je fais seul” : grâce à son format
culotte aux côtés super-élastiques, il
l’enfile et la retire tout seul pour aller
sur le pot en totale autonomie.

…Suite du palmarès >>>>>>>

COMMUNIQUÉ

www.produitsdelannee.com



Questionnaire 2017Descriptif du produit destiné à l’étude consommateurs* (420 caractères maximum, espace non compris)

(Il s’agit de présenter votre produit / gamme aux répondants consommateurs de l’étude mais SANS S’ADRESSER À EUX DIRECTEMENT, c’est-à-

dire SANS UTILISER LE VOUVOIEMENT)
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Produits de l’année France
sas au caPital de 120 000 €

tVa intracommunautaire Fr 94 511 268 468

66, rue escudier - 92100 BouloGne 

tel. : 01 46 04 76 76 - Fax : 01 46 04 03 08 

email : inFo@Produitsdelannee.com - www.Produitsdelannee.com

* champs obligatoires

Pouvez-vous définir le caractère de 

nouveauté du produit (gamme) ?*
 produit existant

 produit en développement

2

Pouvez-vous définir le caractère de 

nouveauté du produit (gamme) ?*

1

 Dans quels circuits de distribution le 

produit (gamme) est-il présent ?  
(merci de citer l’ensemble des enseignes concernées)*

4

Quelle est la cible consommateurs  

de ce produit (gamme) ?*

7Disponibilité en magasin, 
à date :

 Oui

 Non

à quelle date :

3

La création de ce produit/gamme  

a t’elle fait l’objet d’un brevet ?  
 Oui

 Non

Si oui lequel(s)?

6

Quels sont les concurrents de  
ce produit/gamme?  (Nom du produit, marque, société)

8

Merci de nous adresser, joint à ce dossier, 

un visuel en HD de votre produit/gamme.

9

Dans quel rayon le produit (gamme) 

est-il référencé ?*

5

Merci d’adresser votre dossier à Sandra Allenet : s.allenet@produitsdelannee.com

, c’est-à-, c’est-à-

Produits de l’année France
sas au caPital de 120 000 

de 120 000 
de

€

tVaVaV intracommunautaire Fr 94 511 268 468

66, rue escudier - 92100 BouloGne

tel. : 01 46 04 76 76 - Fax : 01 46 04 03 08 

email : inFo@Produitsdelannee.com - www.Produitsdelannee

* champs obligatoires

Merci de nous adresser, joint à ce dossier, 

un visuel en HD de votre produit/gamme.

Merci d’adresser votre dossier à Sandra Allenet : s.allenet@produitsdelannee.com

, c’est-à-, c’est-à-

Merci de nous adresser, joint à ce dossier, 

un visuel en HD de votre produit/gamme.

Merci d’adresser votre dossier à Sandra Allenet : s.allenet@produitsdelannee.com

Accord de Participation 2017
Grand Prix Marketing Innovation (GPMI)
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Gestionnaire du dossier                   M.      Mme       Mlle

Nom* :
Prénom* :

Ligne directe* :
Fonction* :

E.mail* :
Libellé exact du produit/gamme* :

Marque du produit/gamme* :

Produits de l’année France
sas au caPital de 120 000 €

tVa intracommunautaire Fr 94 511 268 468

66, rue escudier - 92100 BouloGne 

tel. : 01 46 04 76 76 - Fax : 01 46 04 03 08 

email : inFo@Produitsdelannee.com - www.Produitsdelannee.com

* champs obligatoires

Cachet de l’entreprise et signature
précédés de la date et de la mention 

«lu et approuvé»Nom et qualité du signataire*

Aurez-vous besoin d’un numéro de Bon de Commande ?     

 Oui      Non

La société ci-dessus nommée s’engage :

•  Si le produit ci-dessus mentionné est présélectionné (cf article 23 du 

règlement) à la 30ème édition du GPMI, à régler, au titre d’une participation 

forfaitaire aux frais d’organisation et d’étude, la somme de trois mille neuf 

cent cinquante Euros Hors Taxes (3.950,00 € HT) dès la communication des 

résultats de la première étape par les organisateurs du GPMI.

•  Si le produit ci-dessus mentionné est lauréat (cf article 24 du règlement) 

de la 30ème édition du GPMI, à régler la somme complémentaire de dix- 

sept mille neuf cent cinquante Euros Hors Taxes (17.950,00 € HT) dès la 

communication des résultats par les organisateurs du GPMI au plus tard au 

30 janvier 2017. Les règlements se font par chèque ou virement bancaire à 

l’ordre de la société Produits de l’Année France et à 30 jours date d’émission.

Je soussigné(e)*Accepte pour le compte de ma société sans réserve le règlement du 

trentième GPMI, certifie avoir tout pour pouvoir engager la société* : 

 

Certifie exactes les informations contenues dans le présent dossier et fait acte 

de candidature au nom et pour le compte de la société* : 
  

 

Pour le ou les produit(s)* :

Société* :a
Adresse* :a

CP* :                                          Ville* :Téléphone* :a                                               Fax :
Adresse de Facturation*:Téléphone*: 

Mail*:

N° de TVA Intracommunautaire*:

*Étude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales 
vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2015 avec 10 000 répondants 
effectifs, représentatifs de la population française âgée de 15 ans et plus. Produits de 
l’Année France SAS RCS Nanterre 51126846800010.

2017 : CANDIDATURES
Le mag d’Élu Produit de l’Année - www.produitsdelannee.com 2016 : 1ER BILAN !

OUVERTES !

Produits de l'Année France
66, rue Escudier

92100 Boulogne Billancourt - France
+33 (0)1 46 04 76 76

www.produitsdelannee.com

Pr
od

ui
ts

 d
e 

l’A
nn

ée
 F

ra
nc

e 
- 

RC
S 

Na
nt

er
re

 5
11

 2
68

 4
68

Merci d’adresser votre dossier à Sandra Allenet : s.allenet@produitsdelannee.com
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Gestionnaire du dossier                 
Nom* :

Prénom* :
Ligne directe* :

Fonction* :
E.mail* :

Libellé exact du produit/gamme* :
Marque du produit/gamme* :

email : 

Aurez-vous besoin d’un numéro de Bon de Commande ?

 Oui      Non

Je soussigné(e)*Accepte pour le compte de ma société sans réserve le règlement du 

trentième GPMI, certifie avoir tout pour pouvoir engager la société* :

Certifie exactes les informations contenues dans le présent dossier et fait acte 

de candidature au nom et pour le compte de la société* :
Pour le ou les produit(s)* :

Société* :
Adresse* :

CP* :                                          Ville* :Téléphone* :

Adresse de Facturation*:Téléphone*:
N° de TVA Intracommunautaire*:
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Merci d’adresser votre dossier à Sandra Allenet : s.allenet@produitsdelannee.com

Comment inscrire un produit ?

Oui mais qui ?

Super         j’y vais !

Contacte les Produits de l’Année

Sandra Allenet
Responsable France
+33 (0)6 47 55 80 26
s.allenet@produitsdelannee.com
et
Mélanie Poulain
Responsable Développement France
+33 (0)1 46 04 76 76 / +33 (0)6 32 64 73 52
m.poulain@produitsdelannee.com

Demandez notre 
plaquette 2017 !

Demandez votre dossier 
d’inscription 2017 !

A VENIR
OPÉRATION STOP RAYON

avec  Intermarché


