Alors que les lauréats de I'edition 2016 commencent
a utiliser massivement le logo « Elu Produit de
I'’Année », nous préparons la 30%™e édition.

Les Produits de I'’Année, au cours de ces années, sont
passés par différentes phases : dans un premier temps,
en 1987, une idée, puis un concept. Rapidement cela s'est
traduit par un logo, LE LOGO pour devenir enfin, aujourd'hui,
une MARQUE.

Une marque puissante et référentielle dans l'univers de
la Grande Consommation mais aussi dans bien d'autres
secteurs.

Nous nous attachons depuis plusieurs années a gérer la
montée en puissance de cette marque afin qu'elle génére
les meilleures retombées sur les produits lauréats et sur
les entreprises qui les commercialisent.

Pour ce 30% anniversaire, nous mettons en place, avec nos
partenaires media, un plan de communication spécifique.

Participer a cette 30°m édition, c'est bénéficier de tous
les atouts de la marque « Elu Produit de I'Année » mais
c'est, aussi, amplifier votre succés dans une dynamique

positive dont les effets se mesureront tout au long
de l'année 2017. ‘

Christian Le Bret,
Président-Fondateur des Produits de I'Année
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Elu Produit de I'Année 2016

Une utilisation du logo a 360°

Elu Prodt 2016

Un rendez-vous bi-mensuel incontournable dans
LSA, mettant ainsi I'accent sur les réussites des
équipes marketing et des produits lauréats !

Et de 32 ! En 2016 ce sont 3 nouveaux
Case Studies qui font leur apparition dans LSA!

Retrouvez ces témoignages sur
www.produitsdelannee.com

LES PRODUITS DE LANNEE
AUK GOTES DES

Les Produits de I'Année partenaires de cette édition

CATEGORY MANAGEMENT des Trophées LSA « Category Management »

Une des vocations des pro-
duits de 'Année est de créer
et/ou renforcer les liens entre
les entreprises et les distri-
buteurs.

Pour preuve, les acteurs de la
grande distribution depuis ces
derniéres années ont été étroi-
tement associés aux Produits
de I'Année. Ont respectivement
parrainés et présidés chacune
des éditions des Produits de
I'Année: Serge Papin (Systéme
U), Georges Plassat (Carrefour), Jacques-Antoine Granjon (vente-privee.com), Stéphane
Maquaire (Monoprix) et Thierry Cotillard (Intermarché et Netto). Dans quelgues semaines,
nous vous dévoilerons le Parrain de I'édition 2017...

C'est pourquoi les Produits de I'Année sont partenaires des Trophées LSA
«Category Management», qui se sont déroulés le 23 mars dernier au Pavillon Kléber.
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LE LOGO ELU PRODUIT
DE LANNEE 2016

ENTV!

Depuis janvier, pas moins d'une
dizaine de campagnes avec le logo
«Elu Produit de I'’Année» ont été
diffusées sur les écrans. Un réel impact
sur un média qui, en grande consom-
mation, reste le plus puissant.
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PLAN DE COMMUNICGATION 2016
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Du 4 au 17 avril 2016 : nouvelle
campagne TV des Produits de
: i I'’Année!
]UQMS%,Q = . Objectif : étre vue plus de 10
2 - millions de fois par plus de 5
P ———————— millions de téléspectateurs !

par ielsenen octabre 2015 avec 10,000 répondans effecs, représenttt de a population frangaie dgde de 15 ans ot plos.

les Produits de FAnnée
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Du 6 au 13 avril, 1900
faces pourla campagne
JCDecaux Produits
de I'Année, une créa
impactante, un mes-
sage simple, pour une
efficacité avérée.

Le plan média des
Produits de I'Année
se met en place!
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N°1 de la presse francaise Produits de l'Anﬁpée
5 Millions d'exemplaires / semaine! Lauréats 2016
14,1 Millions de lecteurs / semaine?

MAGAZINE L .
2,1 Millions de lecteurs premium?

1-0JD DSH 2014-2015/ 2 - ONE 2014-2015 en LDP / 3 - PREMIUM 2014

1% marque de presse
protuns tethnnes d'info sur les moins de
\ameAS WS 50 ans

17.4 millions d'utilisa-
teurs/mois (print-web-
mobile-tablettes)
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]

OUVERTES !

Demandez votre dossier
d'inscription 2017!

Demandez notre Comment inscrire un produit ?

plaquette 2017'!

Contacte les Produits de I'Année

Oui mais qui ?

Sandra Allenet
Responsable France
+33(0)6 47 55 80 26

et

Mélanie Poulain

Responsable Développement France
+33(0)146 04 76 76 / +33(0)6 32 64 73 52

Super & j'y vais!

Produits de I'Année France
66, rue Escudier
92100 Boulogne Billancourt - France
+33(0)1 46 04 76 76

www.produitsdelannee.com
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