*Etude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2014 avec 10000 répondants effectifs, représentatifs de la population francaise agée de 15 ans et plus. www.produitsdelannee.com

(1) Source : www journaldesfemmes.com en mai 2014 / (2) Etude Ipsos en ligne réalisée en juillet 2014 (16-75 ans). / (3) Etude en ligne réalisée par Nielsen en octobre 2014 (15-65 ans). / (4) Etude téléphonique réalisée par Nielsen en avril 2011
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Un plan massif pour continuer a soutenir
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Camille Jullien, Chef de Produit Oral-B dentifrices, témoigne :

“L'innovation a toujours été au coeur de I'’ADN de la marque Oral-B et est également a l'origine de la gamme
de dentifrices blancheur Oral-B 3D White Luxe lancée en 2014.

En effet, le dentifrice Oral-B 3D White Luxe Eclat et Glamour élimine jusqu'a 90% des taches en surface
en 5 jours pour des dents visiblement plus blanches et plus éclatantes !

Il combine 5 actions :

- Effet blancheur 3D : les particules blanchissantes entourent chaque dent.

- Elimination des taches : un systéme breveté de double silice déloge les taches tout en polissant les dents.
- Prévention des futures taches grace a un agent anti-tartre.

- Effet brillance instantané.

- Action fraicheur longue durée.

C'est pourquoi il nous paraissait important de participer a I'élection Produit de I'Année qui récompense
ce caractere innovant.

De plus, Oral-B est une marque jeune sur le segment des dentifrices puisqu’elle a été lancée en janvier
2013. Porter le titre de Produit de 'Année nous permet de bénéficier de la notoriété de ce logo auprés
de nos consommateurs afin de générer de I'essai et de renforcer encore un peu plus la légitimité
d'Oral-B au sein du rayon dentaire.

triques PC 600 et sur la gamme de dentifrices Oral-B Pro-Expert. L’'expérience ayant été couronnée
de succeés, nous avons décidé de retenter notre chance cette année.

Lorsqu'Oral-B a été élu Produit de I'’Année 2014, nous avons décidé d'utiliser ce logo sur nos supports
de communication les plus puissants. Nous avons notamment adapté notre publicité TV, et notre com-
munication en magasin ou sur internet. Cela a été un succés donc nous comptons a nouveau utiliser ce
logo Produit de I'Année 2015 a travers le plus de supports de communication possible. Nous avons no-
tamment déja communiqué via la presse Professionnelle, la presse Grand Public et les réseaux sociaux.

Il est toujours difficile d'isoler 'augmentation des ventes volumes spécifiquement due a I'attribution du
logo Produit de I'Année. Cependant, il est certain que le logo est un véritable accélérateur de noto-
riété et d’essai, ce qui est crucial dans le cas d'une marque aussi jeune que I'est Oral-B sur le segment
des dentifrices. De plus, la caution du logo constitue un argument supplémentaire pour nos équipes
de vente.”
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LES CHIFFRES CLES DU LOGO

Consommateurs :

» Notoriété : 99% (cible
femme)® et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)®.

« Incitation a I'achat : 76%%.

Distributeurs :

» Le logo permet d'augmenter le
CA des produits de fagon si-
gnificative : 86%“.

» Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%%.
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Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :

Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com
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