*Etude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en octobre 2014 avec 10 000 répondants effectifs, représentatifs de la population frangaise agée de 15 ans et plus. www.produitsdelannee.com

(1) Source : www.journaldesfemmes.com en mai 2014 / (2) Etude Ipsos en ligne réalisée en juillet 2014 (16-75 ans). / (3) Etude en ligne réalisée par Nielsen en octobre 2014 (15-65 ans). / (4) Etude téléphonique réalisée par Nielsen en avril 2011.
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Guénola Boulvard, Chef de Produit Senior Rainett témoigne :

“"Nous avons relancé nos tablettes machine tout-en 1 avec un nouvel ingrédient ultra efficace
et trés populaire : le bicarbonate. De plus, nous avons doté nos tablettes de sachets
hydrosolubles pour offrir davantage de praticité a nos consommateurs. Cette technologie a
nécessité plusieurs années de recherche & développement pour aboutir @ une solution
écologique.

Nous nous sommes tournés vers le prix « Elu Produit de I’Année » afin de promouvoir ce
relancement et d'accélérer le recrutement. Par ailleurs, notre stratégie est de démocratiser
I'offre écologique auprées du plus grand nombre : ce prix étant trés connu et reconnu y répond
totalement.

Enfin, I'obtention de ce prix a également permis de motiver toutes les équipes en interne : du
siége au terrain "
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LES CHIFFRES CLES DU LOGO

Consommateurs :

» Notoriété : 99% (cible
femme)® et 90% (cible homme
et femme moins de 50 ans)®.

« Incitation a I'achat : 76%%.

Distributeurs :

» Le logo permet d'augmenter le
CA des produits de fagon si-
gnificative : 86%“.

» Référencent plus volontiers un
produit porteur du logo : 69%%.

CANDIDATEZ
DES MAINTENANT
POUR 2016 :

Grand Prix Marketing
Innovation 2016 *

Votre dossier est disponible sur :

www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :

Contacter Sandra Allenet
01.46.04.76.76
s.allenet@produitsdelannee.com
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