
Sophie Vassy, Chef de Produit Le Petit Marseillais témoigne :
 
« Un nouveau chapitre s’est ouvert pour Le Petit Marseillais !
L’innovation est au cœur de notre marque et dans notre rituel d’hygiène il ne 
manquait plus que les déodorants. C’est désormais chose faite avec l’arrivée de nos 
déodorants parfumés en 2014, une gamme unique et fi dèle à nos valeurs.
Pour la première fois, nous avons sélectionné l’huile essentielle de sauge. Cette 
formule effi cace 24h et respectueuse de la peau nous permet d’allier plaisir et 
effi cacité.
 
Il était donc évident pour nous de participer à l’élection « Élu Produit de l’Année », 
récompense décernée par nos consommateurs et gage d’une véritable reconnaissance.
Et afi n de booster notre recrutement nous avons exploité le logo à travers un plan 
media et in-store.
 
Aujourd’hui nous sommes extrêmement fi ers de cette première année, où Le Petit 
Marseillais est arrivé 1er contributeur à la croissance du marché des déodorants 
pour femmes (Nielsen : contribution aux gains valeurs CAM P12 2014), et se hisse 
désormais dans le TOP 8 du marché (Nielsen : 3.3% de part de marché valeur CAM 
P6 2015 – hors MDD). »

Élus Produits de l’Année 2015*
DÉODORANTS LE PETIT MARSEILLAIS

CASE STUDY#27

Une utilisation massive du logo :

Campagne TV

Affi chage magasins

Stop Rayon

JJSBF – SAS au capital de 153.285.948€ - RCS Nanterre : 479 824 724 – Siège social ; 1, rue Camille Desmoulins – 
92130 Issy-les-Moulineaux – Locataire Gérant de Vania Expansion – C15LPM065*É

tu
d

e
 r

é
a

lis
é

e
 e

n
 li

g
n

e
 s

u
r 

u
n

e
 p

ré
sé

le
ct

io
n

 d
e

 p
ro

d
u

it
s 

n
o

u
ve

a
u

x 
d

e
 m

a
rq

u
e

s 
n

a
ti

o
n

a
le

s 
ve

n
d

u
s 

e
n

 F
ra

n
ce

. E
tu

d
e

 a
d

m
in

is
tr

é
e

 p
a

r 
N

ie
ls

e
n

 e
n

 o
ct

o
b

re
 2

0
1

4
 a

ve
c 

1
0

 0
0

0
 r

é
p

o
n

d
a

n
ts

 e
ff

e
ct

if
s,

 r
e

p
ré

se
n

ta
ti

fs
 d

e
 la

 p
o

p
u

la
ti

o
n

 f
ra

n
ça

is
e

 â
g

é
e

 d
e

 1
5

 a
n

s 
e

t 
p

lu
s.

 w
w

w
.p

ro
d

u
it

sd
e

la
n

n
e

e
.c

o
m

 (1
) S

o
u

rc
e

 : 
w

w
w

.jo
u

rn
a

ld
e

sf
e

m
m

e
s.

co
m

 
e

n
 m

a
i 2

0
1

4
 /

 (2
) É

tu
d

e
 Ip

so
s 

e
n

 li
g

n
e

 r
é

a
lis

é
e

 e
n

 ju
ill

e
t 

2
0

1
4

 (1
6

-7
5

 a
n

s)
. /

 (3
) É

tu
d

e
 e

n
 li

g
n

e
 r

é
a

lis
é

e
 p

a
r 

N
ie

ls
e

n
 e

n
 o

ct
o

b
re

 2
0

1
4

 (1
5

-6
5

 a
n

s)
. /

 (4
) É

tu
d

e
 t

é
lé

p
ho

n
iq

u
e

 r
é

a
lis

é
e

 p
a

r 
N

ie
ls

e
n

 e
n

 a
vr

il 
2

0
1

1
.

P
ro

d
u

it
s 

d
e

 l’
A

n
n

é
e

 F
ra

n
ce

, 6
6

 r
u

e
 E

sc
u

d
ie

r, 
9

2
1

0
0

 B
o

u
lo

g
n

e
 -

 B
ill

a
n

co
u

rt
 -

 S
A

S
 a

u
 c

a
p

it
a

l d
e

 1
2

0
 0

0
0

 e
u

ro
s 

- 
R

C
S

 N
a

n
te

rr
e

 5
1

1
 2

6
8

 4
6

8

C
O

M
M

U
N

IQ
U

É

CANDIDATURE 2016 : IL EST
ENCORE TEMPS DE VOUS
INSCRIRE EN SEPTEMBRE !

Votre dossier est disponible sur :
www.produitsdelannee.com
Pour en savoir plus :
Contacter Sandra Allenet 
01.46.04.76.76 
s.allenet@produitsdelannee.com

LES CHIFFRES CLÉS DU LOGO
Consommateurs :
• Notoriété : 99% (cible 
   femme)(1) et 90% (cible homme 
   et femme moins de 50 ans)(2).
• Incitation à l’achat : 76%(3).

• Le logo permet d’augmenter le 
   CA des produits de façon si- 
   gnificative : 86%(4).
• Référencent plus volontiers un 
   produit porteur du logo : 69%(4).

Distributeurs :


