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Valentine Bitouze-Kotler, chef de Produit Loctite, témoigne :

« Forte de ses 50 ans d'expérience et d'innovation, Loctite lance en 2015 Quel est l'impact du logo sur les
3 f . . 2 o ge - CONSOMMATEURS ?

la colle Loctite 60° Universal, la seule colle multi-usages alliant rapidité de

collage, résistance extra-fqrtg et confort de pose. Sa formule gel sans Notoriété - 99% .

solvant ne coule pas et est idéale pour les moyennes et grandes répara- Incitation a l'achat : 76%?

tions. Transparente au séchage, elle convient pour tous les matériaux.

Et coté DISTRIBUTEURS ?

CS Nanterre : 552 117 590 - CAP. 115 138 508€

Il semblait donc logique de présenter Loctite 60’ Universal au concours
« Elu Produit de I'Année », afin de continuer a développer la notoriété de Pour 86%, le logo permet d'augmenter
. v v q c g le CA des produits lauréats !|®

la marque et de souligner I'importance de I'innovation dans la stratégie

de Loctite. Et 7 distributeurs sur 10 référencent
- . ] - lus volontiers | duits port

Nous avons donc décliné I'utilisation du logo « Elu Produit de I'Année » Sﬁﬁ,\é%g)n PR

a toutes les étapes du parcours consommateur : avant l'achat (présence

digitale, campagne TV) et a I'achat (PLV, BR...) afin de profiter pleinement Génial | & Comment on s'inscrit ?

de la notoriété apportée par ce prix, et d'accroitre la visibilité de Loctite

60" Universal a |la télévision, sur internet et en magasin. tﬁf candidatures 2017 sont OUVESf‘itﬁgn

Nos équipes sont convaincues de l'impact positif du concours « Elu gzptade I'équipe au 01.46.04.76.76 ou
Produit de I'Année » sur notre marque. Cette distinction est en effet gage

B COMMUNIQUE

de qualité et de reconnaissance des consommateurs pour notre produit,
qui permettra a la fois d'attirer de nouveaux clients, de renforcer notre
image de marque et de développer nos ventes sur I'année 2016. »

*Etude réalisée en ligne sur une présélection de produits nouveaux de marques nationales vendus en France. Etude administrée par Nielsen en oc-



